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Patriotyzm gospodarczy, a w mniej rozpowszechnionym ujeciu — etnocentryzm konsumencki, wyraza
sie przede wszystkim w kupowaniu produktéw rodzimej produkcji. Do innych dziatan o charakterze
ekonomicznym, ktére bywaja traktowane jako przejawy patriotyzmu ze wzgledu na to, ze przypisuje
sie im pozytywny wplyw na dang wspoélnote lub zbiorowos¢, zalicza sie niekiedy réwniez uczciwe
placenie podatkow czy kupowanie w okreslonych sklepach (np. nalezgcych do lokalnych wtascicieli).
W badaniu® interesowato nas to, czy w codziennych zakupach moze sie wyraza¢ postawa patriotyczna

i czy taka motywacja w praktyce kieruje naszymi wyborami konsumenckimi.

Najistotniejsze kryteria, jakimi kierujq sie¢ konsumenci kupujac produkty codziennego uzytku, to,
niezmiennie, ich cena (81%) i jako$¢ (76%). Polskie pochodzenie produktu plasuje sie pod tym
wzgledem na trzecim miejscu — wskazuje je niemal polowa Polakdw (46%). Przez ponad rok grupa
respondentéw Kierujacych sie tym kryterium w codziennych zakupach znacznie sie zwiekszyta
(o 13 punktéw procentowych). Zagraniczne pochodzenie produktu bylo i jest wskazywane w tym

kontekscie niezmiernie rzadko.

' Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (328) przeprowadzono metoda wywiadow bezposrednich (face-to-face)
wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 7-14 wrzesnia 2017 roku na liczacej 985 osdb reprezentatywnej probie losowej
dorostych mieszkarnicow Polski.
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RYS. 1. Czym przede wszystkim kieruje sie Pan(i) kupujac produkty codziennego uzytku?
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Zagranicznym pochodzeniem 1
produktu | 0,4

Trudno powiedzieé | 83

Nie dotyczy, nie robie zakupéw I 12

Odpowiedzi nie sumuja sie do stu procent, poniewaz ankietowani mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz

Na tle pozostatych, polskim pochodzeniem produktu czesciej kieruja sie starsi konsumenci,
mieszkancy duzych miast, respondenci majacy wyksztalcenie zasadnicze zawodowe, ankietowani
z gospodarstw domowych o wyzszych dochodach per capita, identyfikujacy sie z prawica
i zaangazowani w praktyki religijne, zwlaszcza uczestniczacy w nich kilka razy tygodniowo.
Relatywnie rzadziej natomiast biorg to pod uwage mlodsi badani, mieszkancy najwiekszych
aglomeracji, najlepiej wyksztalceni, uzyskujacy niskie dochody i niezadowoleni z wiasnej sytuacji
materialnej, deklarujacy lewicowe poglady polityczne oraz nieuczestniczacy (lub uczestniczacy

sporadycznie) w praktykach religijnych.



Osoby kierujgcych sie w codziennych
zakupach polskim pochodzeniem
produktu
w procentach
Ogoétem 46
Wiek 18-24 lata 25
25-34 31
35-44 42
45-54 51
55-64 58
65 lat i wiecej 55
Miejsce zamieszkania Wies 47
Miasto do 19 999 42
20 000 - 99 999 45
100 000 - 499 999 53
500 000 i wiecej mieszkancow 36
Wyksztatcenie Podstawowe lub gimnazjalne 46
Zasadnicze zawodowe 53
Srednie 44
Wyzsze 41
Dochody na osobe Do 649 zt 40
0d 650 zt do 999 zt 42
od 1000 zt do 1399 zt 48
0d 1400 zt do 1999 zt 57
2000 zt i wiecej 50
Ocena wtasnych warunkéw Zte 36
materialnych Srednie 47
Dobre 46
Poglady polityczne Lewicowe 39
Centrowe 42
Prawicowe 52
Udziat w praktykach religijnych Kilka razy w tygodniu 70
Raz w tygodniu 52
1-2 razy w miesigcu 40
Kilka razy w roku 39
W ogdle nie uczestniczy 38

Konsumentéw Kkierujacych sie w codziennych zakupach rodzimym pochodzeniem produktéow
poprosiliSmy o sprecyzowanie powodow takiego postepowania. W odpowiedzi na pytanie otwarte
ankietowani formutowali wypowiedzi samodzielnie. Ich motywacje mozna podzieli¢ na dwie ogdlne
kategorie. Pierwsza z nich (57%) obejmuje uzasadnienia odwotujace sie do whasciwosci produktéw.
Przywolywano ich wysoka jako$¢, deklarowano, ze s3 lepsze od wyrobéw zagranicznych,
smaczniejsze, zdrowsze, bardziej ekologiczne. Podkreslano rowniez zaufanie do producentow,
wiekszg wiedze o produktach oraz przyzwyczajenie do marki; sporadycznie wspominano o korzystnej
cenie. Do drugiej duzej kategorii (43%) zaliczyliSmy uzasadnienia SciSlej zwigzane z patriotyzmem
konsumenckim, czyli przekonaniem o pozytywnym wplywie kupowania polskich produktéw na
krajowa gospodarke, sytuacje przedsiebiorstw i pracownikow (w tym wiekszy popyt na prace).
Marginalnie pojawil sie tu motyw rywalizacji ekonomicznej z innymi krajami, wyrazany jako niechec¢
do wspierania innych gospodarek. Odrebna kategorie (12%) stanowia odpowiedzi ogélne zawierajace

odwotlania do polskosci, patriotyzmu i potrzeby wybierania tego co ,nasze”.



Dlaczego kupujac produkty codziennego uzytku kieruje sie Pan(i) polskim Odpowiedzi respondentdw, ktérzy
pochodzeniem produktu? zadeklarowali, ze kierujg sie polskim
pochodzeniem produktu (N=450)
w procentach

Pozytywny wptyw na sytuacje w Polsce, w tym: 43

— che¢ wspierania polskiej gospodarki 31

— cheé wspierania polskich przedsiebiorstw 12

— che¢ wspieranie zatrudnienia i poprawa sytuacji pracownikéw w Polsce 3

— nieche¢ do wspierania obcej gospodarki, zagranicznych producentéw 1
Specyfika produktéw, w tym: 57

— przekonanie o dobrej (lub najlepszej) jakosci polskich produktéw 47

— zaufanie do polskich producentéw, wieksza wiedza o produktach, 13

przyzwyczajenie do marek

— korzystna cena polskich produktéw 1
Odpowiedzi odnoszace sie ogdlnie do polskosci i patriotyzmu, np. wybieram 12
polskie produkty, bo sg polskie, bo jestem patriota, szanuje to co polskie itp.

Pominieto odpowiedzi ,trudno powiedzie¢” i inne (tacznie 0,3%)

Polskie produkty z myslg o pozytywnym wptywie na kondycje gospodarki, przedsiebiorstw i rynku
pracy relatywnie czesciej wybieraja badani ponizej 45 roku zycia, mieszkancy najwiekszych i duzych
miast, osoby majace $rednie lub wyzsze wyksztalcenie, z gospodarstw domowych o najwyzszych
dochodach per capita. Z kolei argumenty zwigzane ze specyfika samych produktéw czesciej niz inni
podaja najstarsi badani, najstabiej wyksztalceni, mieszkancy wsi, respondenci uzyskujacy niskie lub
przecietne dochody per capita, niezadowoleni z wlasnej sytuacji materialnej oraz uczestniczacy

w praktykach religijnych kilkakrotnie w tygodniu.

Co oznacza, ze produkt jest polski? Poza najbardziej oczywistym kryterium decydujacym o tym, ze
dany produkt jest uznawany za rodzimy (czyli zostal wyprodukowany w Polsce przez polska firme),
ankietowanym przedstawiliSmy jeszcze dwa inne: wyprodukowala go za granica polska firma
i odwrotnie — wyprodukowata go w Polsce firma zagraniczna. Dla przewazajacej czesci badanych
zaden z tych warunkow nie jest wystarczajacy, by uznaé produkt za polski (odpowiednio 47% i 68%).
Mozna jednak zauwazy¢, ze bardziej istotny dla respondentéw jest rodowod firmy stojacej za danym

produktem (40%) niz miejsce jego produkcji (24%).
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RYS. 2. O jakim z produktéw powiedziat(a)by Pan(i), ze jest to produkt polski.
Czy produktem polskim jest:

%

produkt wyprodukowany

w Polsce przez firme polska o A

produkt wyprodukowany

za granicg przez polska firme 40 47 13

produkt wyprodukowany

w Polsce przez firme zagraniczng 2 ok €

Tak mNie = Trudno powiedzie¢



Warto rowniez dodac, ze w badaniu Instytutu Spraw Publicznych z 2003 roku? ,,polsko$¢” produktéw
byla rozumiana bardziej liberalnie: produkt wyprodukowany za granicq przez firme polska jako
rodzimy postrzegalo 45% ankietowanych (a 40% bylo przeciwnego zdania), z kolei produkt
wyprodukowany w naszym kraju przez firma zagraniczng uwazato za taki 32% respondentéw (wobec

60% bedacych przeciwnego zdania).

Blisko polowa badanych robigc zakupy kieruje sie przede wszystkim rodzimym pochodzeniem
produktéw (zob. rys. 1). Jeszcze wiecej osob bierze ten fakt pod uwage twierdzac, ze istotny wptyw na
ich decyzje ma to, czy dany towar zostal wyprodukowany przez polska firme (67%), czy zostal
wyprodukowany w Polsce (71%) i czy firma, ktéra go wyprodukowata, ptaci podatki w naszym kraju
(70%).
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RYS. 3. Czy przy wyborze danego produktu codziennego uzytku, jest dla Pana(i) istotne to,

czy:
67% 31%
I_‘_\ I_‘_\
zostat wyprodukowany przez polska firme 25 42 24 .2
71% 28%
— —
zostat wyprodukowany w Polsce 27 44 22 .1
70% 26%
——

firma, ktéra go wyprodukowata,
ptaci podatki w Polsce 38 e o 4

Bardzo istotne Dos¢ istotne Raczej istotne  m Zupetnie nieistotne Trudno powiedzie¢

Dla ponad potowy badanych (56%) wazne przy podejmowaniu decyzji konsumenckich sg wszystkie
trzy aspekty, a dla jednej piagtej (19%) — zaden z nich. Respondenci, ktérzy deklaruja, ze istotna jest
dla nich zaréwno rodzima marka, produkcja w Polsce, jak i placenie przez firme podatkéw w naszym
kraju, to czesSciej mezczyzni niz kobiety, czesciej osoby z wyksztalceniem podstawowym,
gimnazjalnym lub zasadniczym zawodowym niz $§rednim lub wyzszym, a takze w wiekszym stopniu
niz przecietnie ankietowani majacy 55 lat i wiecej, szczegdlnie ci najstarsi i, co ze starszym wiekiem
w pewnej mierze jest zwigzane, identyfikujacy sie z prawica oraz uczestniczace w praktykach
religijnych przynajmniej raz w tygodniu. Natomiast nieuwzgledniajacy zadnego z tych kryteriéw to
najczesciej badani ponizej 35 roku zycia, mieszkancy najwiekszych aglomeracji, z regionu centralnego

(wojewddztwo mazowieckie i }ddzkie) i nieuczestniczacy w praktykach religijnych.

2 Badanie ISP na ogodlnopolskiej, reprezentatywnej 1000-osobowej prébie Polakéw w wieku 18-65 lat przeprowadzone przez
CBOS jesienig 2003 roku. Wyniki przedstawiono w publikacji ,Swiadomo$é ekonomiczna spoteczenstwa i wizerunek biznesu”,
pod red. L. Kolarskiej-Bobinskiej, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2004.



TABELA 3
Czy przy wyborze danego produktu codziennego uzytku, jest dla Pana(i) Osoby uwzgledniajace Osoby
istotne to, czy: wszystkie trzy kryteria nieuwzgledniajgce
- zostat wyprodukowany przez polska firme; zadnego kryterium
- zostat wyprodukowany w Polsce;
- firma, ktéra go wyprodukowata, ptaci podatki w Polsce? W procentach
Ogoétem 56 19
Pte¢ Mezczyzni 62 15
Kobiety 51 22
Wiek 18-24 lata 28 33
25-34 47 30
35-44 47 24
45-54 60 13
55-64 65 14
65 lat i wiecej 72 4
Miejsce zamieszkania Wies 58 16
Miasto do 19 999 59 21
20000 - 99 999 52 18
100 000 - 499 999 61 17
500 000 i wiecej mieszkancow 44 32
Makroregion Centralny 47 31
Potudniowy 57 18
Wschodni 60 12
Pétnocno-zachodni 59 19
Potudniowo-zachodni 62 10
Pétnocny 55 19
Wyksztatcenie Podstawowe lub gimnazjalne 61 13
Zasadnicze zawodowe 62 15
Srednie 51 23
Wyzsze 52 23
Poglady polityczne Lewicowe 52 24
Centrowe 48 25
Prawicowe 69 11
Udziat w praktykach Kilka razy w tygodniu 68 5
religijnych Raz w tygodniu 65 12
1-2 razy w miesigcu 50 24
Kilka razy w roku 50 23
W ogédle nie uczestniczy 40 33

Jakie dziatania zwigzane z aktywno$cig gospodarcza obywateli uznawane s3 za pozadane? O$miu na

dziesieciu badanych (81%) uwaza, ze dobrze jest robi¢ zakupy w matych, lokalnych sklepach

nalezacych do polskich wlascicieli. Minimalnie mniej (77%) zgadza sie z tym, ze uczciwe placenie

podatkéw jest przejawem patriotyzmus, a trzy czwarte (74%) jako dzialanie patriotyczne postrzega

kupowanie polskich produktow.

3 W ubiegtorocznym badaniu (maj 2016) z tym, ze ptacenie podatkéw jest formg patriotyzmu, zgadzato sie 65% respondentow,
a 24% byto przeciwnego zdania. Dane te nie sg jednak w petni poréwnywalne ze wzgledu na réznice w sformutowaniu pytania

i inny kontekst badania.
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RYS. 4. Czy zgadza sie Pan(i) czy tez nie zgadza z nastepujgcymi stwierdzeniami?
77% 17%
—— ——
W dzisiejszych czasach uczciwe ptacenie
podatkoéw jest forma patriotyzmu 2 S8 1z 6
74% 23%
——
Kupowanie polskich produktéw jest
przejawem patriotyzmu e i U e
81% 15%
—— ——
Dobrze jest kupowaé w matych, lokalnych 37 44 12 4
sklepach nalezacych do polskich wtascicieli
Zdecydowanie sig¢ zgadzam Raczej sie zgadzam
Raczej sie nie zgadzam m Zdecydowanie sig nie zgadzam

Trudno powiedzie¢

Sceptyczni wobec wszystkich trzech Kkryteriow patriotyzmu relatywnie czesto sg respondenci
z najwiekszych aglomeracji miejskich, niezaangazowani w praktyki religijne oraz na ogdét w wigkszym
stopniu zwolennicy pogladéw lewicowych i centrowych niz prawicowych. Postrzeganie placenia
podatkéw i kupowania polskich produktéw jako przejawdw patriotyzmu czesciej niz inni kwestionuja

badani majacy ponizej 45 lat.

Polacy obecnie czesciej niz przed rokiem kieruja sie w codziennych zakupach rodzimym
pochodzeniem produktu. Jest to teraz trzeci co do waznosci (po cenie i jakosci) czynnik decyzyjny.
Robig to gléwnie z przekonania o lepszej jakos$ci polskich produktow i — nieco rzadziej — dlatego, ze
maja poczucie pozytywnego wplywu na polska gospodarke, kondycje przedsiebiorstw i rynek pracy
(sytuacje pracownikow). Polsko$¢ produktu w wiekszym stopniu wigzana jest z firma, ktéra go
wyprodukowatla, niz z krajem produkcji. Oba te czynniki, jak réwniez fakt, ze przedsiebiorstwo ptaci
podatki w naszym Kkraju, s3a, jak wynika z deklaracji wiekszosci ankietowanych, istotnym
argumentem, ktéry moze przelozy¢ sie na wyboér okresSlonych towaréw. W przewazajjcej opinii,
kupowanie polskich produktéw i robienie zakupéw w matych, lokalnych sklepach nalezacych do
polskich wiascicieli oraz uczciwe ptacenie podatkéw to dzialania pozgdane, traktowane jako przejawy

patriotyzmu.

Opracowat

Michat Feliksiak



