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e CBOS NIEUFNI CZY ZAPOMINALSCY?
O ODPISIE PODATKOWYM NA RZECZ
ORGANIZACJI POZYTKU PUBLICZNEGO

» Od 2007 roku odnotowujemy wzrost odsetka podatnikow
korzystajacych z odpisu 1% swojego podatku na rzecz
organizacji pozytku publicznego. W tym roku ponad potowa
(55%) zadeklarowata, ze wsparta w ten sposob organizacje

pozarzadowe.

» Medialne informacje dotyczace naduzy¢ w kilku organizacjach
charytatywnych mialy stosunkowo niewielki wplyw na decyzje
o przekazaniu 1% podatku organizacjom pozarzadowym.
Trzy czwarte podatnikow, ktorzy styszeli o tych doniesieniach
(75%), deklaruje, ze nie miaty one zadnego wptywu na ich
decyzje. Co osmy (12%) przyznaje, ze postanowil nie
dokonywa¢ odpisu na rzecz organizacji pozytku publicznego,
a co dziewiaty (11%) uwazniej wybieral organizacje, ktora

chciat wesprze¢ w ten sposob.

» Najczestszym powodem zaniechania odpisu podatkowego
na rzecz organizacji pozarzagdowych byt brak czasu badz
zapomnienie (27% podatnikow samodzielnie rozliczajacych
si¢ z fiskusem, ktorzy nie dokonali odpisu), a w drugiej

kolejnosci — brak zaufania do tych organizacji (17%).

» Wspierajac organizacje charytatywne 1% swojego podatku
badani najczgsciej kierowali si¢ chgcig niesienia pomocy
konkretnej osobie, ktorg znaja osobiscie lub o ktorej styszeli
(44% podatnikow—darczyncow), a takze sympatia dla danej
organizacji (42%),).

Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (276), 9-15 maja 2013 roku, reprezentatywna proba losowa
dorostych mieszkancow Polski (N=1101).






Od 2003 roku organizacje pozarzadowe mogg si¢ stara¢ o status organizacji pozytku
publicznego 1 korzysta¢ z odpisow 1% podatku od osoéb fizycznych. Od 2007 roku
monitorujemy skale tego zjawiska 1 odnotowujemy wzrost popularnosci odpisu na rzecz
organizacji pozarzadowych. W tym roku' postanowili§my przyjrzeé sie blizej motywacjom
podatnikow rozwazajacych wsparcie tych organizacji odpisem podatkowym. Ile jest w tym
spolecznego zaangazowania, a ile checi uszczuplenia kwot, jakie wptywaja do kasy
panstwowej? Interesowalo nas rowniez, jaki wptyw na decyzje o przekazaniu czeséci swojego
podatku organizacjom pozarzadowym miaty doniesienia medialne na temat nieprawidtowosci
w wydatkowaniu pieniedzy w fundacjach Kidprotect.pl i ,,Macius”. Sprawy te zostaly

nagto$nione stosunkowo niedtugo przed terminem sktadania zeznan podatkowych.

ORGANIZACJE POZYTKU PUBLICZNEGO

Od poczatku transformacji ustrojowej dynamicznie rozwijaja si¢ w Polsce organizacje
pozarzadowe. Jednak poziom zaangazowania Polakéw w prace tego typu organizacji nie jest
wysoki. W zesztym roku co trzeci Polak deklarowat taka aktywno$¢’. Opinie na temat
wartosci dodanej, jakg wnosza te organizacje do zycia spotecznego, sa podzielone.

Przewaza poglad, ze wigkszo$¢ organizacji pozytku publicznego jest spotecznie
uzyteczna i cho¢ w ich dzialalnosci zdarzajg si¢ nieprawidtowosci, to sa one rzadkie (44%).
Jedna czwarta badanych (24%) cechuje si¢ jednak duza doza sceptycyzmu i sklania ku
przekonaniu, ze wiekszo$¢ tych organizacji dziata dla wiasnej korzysci, a tylko czg$¢é jest

nastawiona na prac¢ spoteczng. Co sidodmy respondent (14%) zgadza si¢ z opinig, ze

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (276) przeprowadzono w dniach 9-15 maja 2013 roku na liczacej
1101 o0sdb reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancoéw Polski.

2 Zob. komunikat CBOS , Aktywno$¢ spoleczna w organizacjach obywatelskich”, luty 2012 (oprac.
R. Boguszewski).
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zdecydowana wigkszo$¢ organizacji pozytku publicznego dziata w interesie spoleczenstwa.
Tylko co dwudziesty (5%) twierdzi, Zze prawie wszystkie kierujg si¢ przede wszystkim wtasna

korzyscia.

CBOS

RYS. 1. ORGANIZACJE POZYTKU PUBLICZNEGO TO ORGANIZACJE POZARZADOWE
PROWADZACE DZIALALNOSC SPOLECZNIE UZYTECZNA. OGOLNIE RZECZ BIORAC,
JAK PAN(I) OCENIA DZIALALNOSC TYCH ORGANIZACJI?

Wiekszos¢ organizaciji jest
uzyteczna, ale nie wszystkie

44% Zdecydowana wigkszos¢ tych
organizacji jest uzyteczna

Trudno powiedzieé¢

Prawie wszystkie takie
organizacje dziatajg przede
wszystkim dla wtasnej korzysci

Tylko czes$¢ organizaciji jest
uzyteczna, wiekszos$¢ dziata
dla wiasnej korzysci

Obywatele moga wspiera¢ organizacje charytatywne na wiele sposobow. Jednym
z nich, dostgpnym dla osob fizycznych ptacacych podatki w Polsce, jest odpis 1% naleznego
podatku na rzecz organizacji, ktére figurujg w rejestrze organizacji pozytku publicznego.
Od 2007 roku monitorujemy popularno$¢ tego odpisu wsréd podatnikéw samodzielnie
rozliczajacych sie z fiskusem® i odnotowujemy wzrost odsetka podatnikéw korzystajacych
z takiej mozliwo$ci wsparcia organizacji pozarzadowych. W tym roku ponad potowa (55%)

zadeklarowata, ze wsparta organizacje pozytku publicznego 1% swojego podatku.

3 Pytanie zostato zadane jedynie tym, ktorzy rozliczali sie sami. Osoby, ktore rozliczaja si¢ za posrednictwem
zaktadu pracy badz ZUS, nie maja mozliwosci dokonania takiego odpisu.
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RYS.2. PODATNICY SAMODZIELNIE ROZLICZAJACY SIE Z FISKUSEM, KTORZY
SKORZYSTALI Z MOZLIWOSCI PODAROWANIA 1% SWOICH PODATKOW
WYBRANEJ ORGANIZACJI LUB KILKU ORGANIZACJOM POZYTKU PUBLICZNEGO

55%

V 2013

CBOS

Na decyzje o przekazaniu 1% podatku organizacjom trzeciego sektora po cze¢sci

wptywa poziom zaufania do nich. Podatnicy korzystajacy z odpisu majg lepsze zdanie o roli

organizacji pozarzagdowych w budowaniu dobra wspolnego, niz ci, ktorzy nie korzystaja

z mozliwosci dokonania takiego odpisu. Nalezy jednak podkresli¢, ze réwniez wiekszos¢

podatnikéw nieprzekazujacych

1%

publicznego ma do nich wzgledne zaufanie (56%).

Tabela 1

swojego podatku na rzecz organizacji pozytku

Oceny uzytecznosci

Wskazania podatnikow*

dokonujacych 1% odpisu

niedokonujacych 1% odpisu

organizacji pozytku publicznego (N=392) (N=288)
w procentach

Zdecydowana wigkszos¢ tych organizacji
jest uzyteczna 21 10
Wigkszo$¢ organizacji jest uzyteczna,
ale nie wszystkie 50 46
Tylko cz¢$¢ organizacji jest uzyteczna,
wigkszos¢ dziata dla wiasnej korzysci 22 25
Prawie wszystkie takie organizacje
dziataja przede wszystkim dla wlasnej
korzysci 2 7
Trudno powiedzie¢ 5 12

* Podatnicy samodzielnie rozliczajacy si¢ z urzedem skarbowym
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NIEPRZEKONANI CZY ZABIEGANI?

Przedstawione dane pokazuja, Zze niemal polowa 0s6b zobowigzanych do zlozenia
formularza PIT nie wypehita rubryki pozwalajacej na przekazanie 1% podatku na rzecz
wybranej organizacji pozytku publicznego. Z argumentacji tych o0s6b wynika, ze
w przysztosci mozna oczekiwaé wzrostu odsetka podatnikow dokonujacych takiego odpisu.

Mniej wigcej co czwarta osoba z tej grupy (27%) twierdzi, ze miala zamiar przekazaé
1% swojego podatku, ale zabraklo jej czasu lub zapomniala to zrobi¢. Natomiast co szosta
(17%) uzasadniala swoja decyzje brakiem zaufania do organizacji pozytku publicznego.
Co siodmy podatnik, ktory nie skorzystat z tego odpisu (15%), deklaruje, ze nie wiedzial, jak
to zrobi¢, a co siedemnasty (6%) w ogodle nie zainteresowat si¢ ta kwestig. Co dwudziesty
(5%) uznal, ze wyliczona kwota byla zbyt niska, zeby zadawa¢ sobie dodatkowy trud. Trzech
na stu (3%) podatnikow, ktorzy nie przekazali 1% swojego podatku, twierdzi, ze nie miato
takiej mozliwosci. Szesciu na stu (6%) rzeczywiscie nie moglo odpisa¢ 1% swojego podatku,
gdyz ich dochdd nie przekroczyl kwoty wolnej od podatku. Dwoéch na stu (2%) pozostawito
rozliczenie podatku osobom trzecim, ktére nie dokonaty takiego odpisu. Co dziewiaty (11%)

wymienit inny powdd.

ODPOWIEDZI BADANYCH SAMODZIELNIE ROZLICZAJACYCH SIE Z FISKUSEM, KTORZY NIE PRZEKAZALI
1% SWOJEGO PODATKU ORGANIZACJOM POZYTKU PUBLICZNEGO (N=288)

CBOS

RYS.3. JAKIBYL NAJWAZNIEJSZY POWOD, DLA KTOREGO W TYM ROKU
NIE PRZEKAZAL(A) PAN(I) 1% SWOJEGO PODATKU ORGANIZACJI
POZYTKU PUBLICZNEGO?

Miate(a)m taki zamiar, ale zapomniate(a)m / zabrakto mi czasu itp. _ 27%
Nie znam zadnej organizacji wartej wsparcia _ 17%
Nie bardzo wiedziate(a)m, jak to zrobi¢ _ 15%

Brak zainteresowania, nie pomyslate(a)m o tym - 6%

Zbyt mata kwota mozliwa do odpisania - 5%
Przekonanie o braku takiej mozliwosci . 3%
Powierzenie rozliczenia podatku osobom trzecim I 2%

Brak mozliwosci odpisania 1% podatku, kwota wolna od podatku - 6%

Inny powdd - 11%

Trudno powiedzie¢ - 8%
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STRATEGIE WYBORU ORGANIZACJI

Osoby, ktore przekazaly 1% swojego podatku na rzecz organizacji pozytku
publicznego, poprosiliSmy o podanie motywow, jakimi kierowaly sie przy jej wyborze.
Uzyskane wyniki pokazuja, ze krzywda i1 potrzeby innych mobilizujg Polakoéw do dziatania.
Niemal potowa podatnikéw, ktoérzy dokonali odpisu podatkowego na rzecz jakiej$ organizacji
(44%), chciata pomoc konkretnej osobie, ktora znata lub o ktorej styszata. Niemal réwnie
czesto (42%) okazywato sie wazne, jaki typ dzialalnosci prowadzi dana organizacja, czy jej
cele i dzialania sg bliskie danej osobie. Co szosty (17%) wskazat na renome organizacji jako
czynnik, ktéry wplynal na jego decyzje. Tylko pigciu na stu podatnikow—darczyncow (5%)
przyznalo, ze nie interesowali si¢ dziatalno$cig organizacji, ktorg wsparli. Liczylo sie
wylacznie uszczuplenie sumy, ktora w formie podatku trafita do budzetu panstwa. Tyle samo

0s6b (5%) pozostawilo wybor organizacji komus innemu. Czterech na stu (4%) kierowato si¢

reklama.
Tabela 2
Odsetki badanych samodzielnie rozliczajacych
Czym kierowal(a) si¢ Pan(i) podejmujac decyzj¢ o wsparciu si¢ z fiskusem, ktorzy przekazali 1% swojego
tej organizacji? Wsparle(a)m organizacje: podatku organizacji pozytku publicznego
(N=392)

— ktora pomaga konkretnej osobie znanej mi osobiscie

lub ze styszenia 44
— ktorej cele i dziatalno$¢ znam i popieram 42
— ktora jest powszechnie znana, dziata juz od dawna 17
— bez szczegodlnego zainteresowania jej dziatalnoscia,

byle tylko przekaza¢ czgs¢ mojego podatku 5
— z ktérej reklama (telewizyjna, prasowa, na bilbordzie itp.)

si¢ zetknate(a)m 4
Pozostawite(a)m wybodr organizacji pozytku publicznego
komus$ innemu 5
Inny powdd 4
Trudno powiedzie¢ 1

Procenty nie sumujg si¢ do 100, poniewaz badani mogli wybraé wigcej niz jedna odpowiedz

WPLYW MEDIALNYCH DONIESIEN NA DECYZJE O PRZEKAZANIU 1% PODATKU
ORGANIZACJI POZYTKU PUBLICZNEGO

W lutym tego roku szef fundacji Kidprotect.pl przyznal, ze wydawat jej pienigdze
na cele prywatne, doprowadzajac tym zarzadzana przez siebie organizacj¢ na skraj
bankructwa. Zostal oskarzony o niegospodarnos¢ i dziatanie na szkode organizacji. W marcu

prokuratura wszczeta Sledztwo przeciwko Polskiej Fundacji Pomocy Dzieciom ,,Macius”,
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ktora wydawata wiekszo$¢ pieniedzy od darczyncéw na obstuge wiasnej dziatalnosci, a tylko
niewielka ich czg$¢ na cele statutowe. Obie glo$ne sprawy zaniepokoily przedstawicieli
innych organizacji pozarzadowych. Obawiano si¢, ze podkopig one zaufanie do nich. Nie bez
znaczenia byt fakt, ze informacje te ujawnione zostaty tuz przed terminem rozliczenia PIT,
dajacego mozliwos¢ odpisu 1% podatku na rzecz organizacji pozytku publicznego.

Nasze badanie potwierdza, ze medialne doniesienia na ten temat odbily si¢ szerokim

echem. Styszala o nich niemal potowa dorostych Polakow (45%).

CBOS

RYS. 4. OSTATNIO W MEDIACH POJAWILA SIE KRYTYKA SPOSOBU WYDATKOWANIA
SRODKOW PRZEZ KILKA ORGANIZACJI POZYTKU PUBLICZNEGO.
CZY SLYSZAL(A) PAN(I) O TYCH ZARZUTACH?

Tak Nie

45% 55%

Wptyw medialnych informacji na decyzje o przekazaniu 1% swojego podatku
wybranej organizacji byt jednak stosunkowo maty. Trzy czwarte podatnikow samodzielnie
rozliczajacych si¢ z fiskusem, ktorzy shtyszeli doniesienia o nieprawidlowosciach
w wydatkowaniu pienigdzy przez kilka organizacji (75%), twierdzi, ze nie miaty one Zadnego
wplywu na ich decyzje. Co 6smy (12%) przyznaje, ze postanowit nie dokonywa¢ odpisu na
rzecz organizacji pozytku publicznego, a co dziewiaty (11%) uwazniej wybieral organizacje,

ktora chciat wesprze¢ w ten sposob.

ODPOWIEDZI RESPONDENTOW SAMODZIELNIE ROZLICZAJACYCH SIE Z FISKUSEM, KTORZY SLYSZELI DONIESIENIA
O NIEPRAWIDLOWOSCIACH W WYDATKOWANIU PIENIEDZY PRZEZ KILKA ORGANIZACI (N=350)

CBOS

RYS.5. CZY INFORMACJE TE MIALY WPLYW NA PANA(I) DECYZJE W SPRAWIE
PRZEKAZANIA 1% SWOJEGO PODATKU ORGANIZACJI POZYTKU PUBLICZNEGO

CZY TEZ NIE?

@ Tak, miaty - [ Tak, miaty - uwazniej I Nie, nie miaty 1 Trudno
zdecydowate(a)m sie nie wybierate(a)m organizacje, wpltywu powiedzieé
przekazywac 1% swojego ktorej przekazate(a)m 1%
podatku zadnej organizac;ji swojego podatku

12% 1% 75%

N
=]
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Co wigcej, medialne informacje o wspomnianych naduzyciach nie miaty tez wptywu
na opinie Polakéw na temat uzytecznosci organizacji pozarzadowych®. Zaréwno wérdd osob,
ktore styszaly o tych doniesieniach, jak i wérdd tych, ktére nic o nich nie wiedzialy, mniej
wiecej rownie czesto pojawiajg si¢ skrajne opinie wyrazajace badz to duza ufnosé¢, badz
sceptycyzm co do uzytecznos$ci tego typu organizacji dla spoleczenstwa. Jednak osoby, ktore
nie styszaly o medialnych doniesieniach, duzo czg$ciej niz pozostate nie mialy wyrobionego
zdania na temat znaczenia organizacji pozytku publicznego dla rozwoju zycia spotecznego.
Natomiast opinie wyrazajace wzgledne zaufanie badz umiarkowang nieufno$¢ rozktadaja sie

w obu grupach podobnie.

Tabela 3
Organizacje pozytku publicznego to organizacje Odpowiedzi badanych, ktorzy:
pozarzagdowe prowadzace dziatalno$¢ spolecznie styszeli o medialnych | nie styszeli o medialnych
uzyteczng. Ogolnie rzecz biorac, jak Pan(i) ocenia doniesieniach doniesieniach
dziatalno$¢ tych organizacji? w procentach
Zdecydowana wigkszos¢ tych organizacji jest uzyteczna 15 14
Wigkszo$¢ organizacji jest uzyteczna, ale nie wszystkie 47 41
Tylko cze$¢ organizacji jest uzyteczna, wigkszos$¢ dziala
dla wtasnej korzysci 27 20
Prawie wszystkie takie organizacje dziatajg przede
wszystkim dla wlasnej korzysci 5 6
Trudno powiedzie¢ 6 19
*
* *

Ogolnie rzecz biorgc, Polakow cechuje duza nieutnos¢. Trzy czwarte przyznaje, ze
w kontaktach z innymi zachowuje ostrozno$¢’. Ten poziom nieufnosci jest jeszcze bardziej
widoczny przy poréwnaniach z innymi nacjami®. Takze organizacje pozarzadowe nie ciesza
sic powszechnym zaufaniem. Badanie z 2005 roku’, ktérym objeto dwadziescia panstw
$wiata, pokazuje, ze chociaz zaufanie do organizacji charytatywnych w Polsce przewaza nad

nieufnoscia, to nasz kraj plasuje si¢ w tym rankingu zaufania tylko przed Chinami i Brazylia.

* Pytanie o ocene uzytecznosci organizacji pozytku publicznego zadano przed pytaniem o informacje w mediach
na temat nieprawidlowo$ci w wydatkowaniu §rodkdw przez niektdre organizacje.

> Komunikat CBOS ,,Zaufanie spoteczne”, styczen 2012 (oprac. A. Cybulska).

6 J. Czapinski, ,Kapitat spoteczny” [w:] Diagnoza Spoteczna 2011, dostgpne online:
http://www.diagnoza.com/pliki/raporty/Diagnoza raport 2011.pdf

7 Komunikat CBOS ,,Zaufanie do rzadu, przedsigbiorstw, ONZ i organizacji pozarzadowych w 20 krajach
$wiata”, styczen 2006 (oprac. M. Wenzel).
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Takie medialne informacje, jak te, ktore pojawity si¢ w zwigzku z dziatalnoscig dwoéch
wspomnianych fundacji, na pewno nie pomagaja w gromadzeniu kapitatu zaufania, ale,
jak pokazuja wyniki naszego sondazu, na szcze¢$cie nie podkopuja wizerunku catego sektora.
Chociaz czas ukazania si¢ informacji na ten temat byt dos¢ niefortunny, mialy one — wedtug
uzyskanych deklaracji — zauwazalny, cho¢ ograniczony wplyw na decyzje o wsparciu
organizacji pozytku publicznego 1% podatku. O nieprzekazaniu 1% podatku znacznie
czesciej decydowat brak czasu badz zapomnienie niz brak zaufania.

Nieufno$¢ do organizacji pozarzadowych nie przesadza o zaniechaniu dokonania
odpisu podatkowego na ich rzecz. Roéwniez wsparcie wybranej organizacji 1% swojego
podatku niekoniecznie swiadczy o zaufaniu do organizacji trzeciego sektora. Znaczna czg$¢
badanych deklaruje, Zze przestala 1% swojego podatku na prywatne subkonta, czyli wskazata
konkretng osobe, ktora powinna zosta¢ beneficjentem ich datku. Polscy podatnicy preferuja
wspieranie konkretnej, potrzebujacej osoby, ktora dzigki ich zaangazowaniu otrzyma realng
pomoc. Tendencja ta jest prawdopodobnie pochodng stosunkowo niskiego stopnia zaufania

do organizacji pozarzadowych.

Opracowata

Katarzyna KOWALCZUK



