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Dotychczasowy abonament radiowo-telewizyjny ma zosta¢ zastgpiony nowg oplatg
audiowizualng. Beda nig objete wszystkie gospodarstwa domowe niezaleznie od tego, czy
maja zarejestrowane odbiorniki radiowe i telewizyjne. We wrzesniowym sondazu'
zapytalismy Polakow, co sadza o zmianie formy platnosci, a takze o obecnych sposobach

finansowania nadawcoéw publicznych.

SPOSOBY FINANSOWANIA

Za finansowaniem publicznego radia i telewizji z budzetu panstwa opowiada si¢
niemal dwie trzecie Polakoéw (63%). Ponad jedna czwarta (27%) uwaza, ze powinny by¢ one
finansowane 2z abonamentu placonego przez posiadaczy odbiornikoéw radiowych
1 telewizyjnych. W stosunku do pomiaru sprzed roku opinie na ten temat nie ulegly istotne;

zmianie.
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RYS. 1. CZY PUBLICZNE RADIO I TELEWIZJA POWINNY BYC FINANSOWANE:
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' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (280) przeprowadzono metoda wywiadow bezposrednich
(face-to-face) wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 5-12 wrzesnia 2013 roku na liczacej 911 osob
reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancow Polski.
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We wszystkich analizowanych grupach spoteczno-demograficznych przewazaja

badani opowiadajacy si¢ za finansowaniem mediow publicznych z budzetu panstwa.

Na abonament relatywnie czesciej wskazuja osoby z gospodarstw domowych o wysokich

dochodach per capita, respondenci dobrze oceniajacy wlasng sytuacje materialng, a takze

mieszkancy najwigkszych miast.

Ponad dwie trzecie Polakow (69%) akceptuje wspotfinansowanie medidw publicznych

z emisji reklam. Przeciwny pozyskiwaniu przez nie pieni¢dzy z tego Zrddla jest co czwarty

badany (25%), w tej grupie wyrdzniaja si¢ zwlaszcza najmlodsi respondenci. W ciagu

ostatniego roku stosunek do czerpania zyskéw z reklam si¢ nie zmienit, ale w pordéwnaniu

z pomiarem sprzed pigciu lat jest bardziej krytyczny.
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RYS.2. CZY PUBLICZNE RADIO I TELEWIZJA, KTORE SA FINANSOWANE Z PIENIEDZY
PUBLICZNYCH, POWINNY MIEC PRAWO POZYSKIWANIA PIENIEDZY Z REKLAM?

B Zdecydowanie tak
[ Raczej tak
[ Raczej nie
B Zdecydowanie nie
J Trudno powiedzie¢
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Wickszos¢ Polakow (59%) jest przeciwna prywatyzacji publicznego radia i telewiz;ji.

W ostatnich latach umocnito si¢ krytyczne stanowisko wobec takiego rozwigzania.

Za czeS$ciowa prywatyzacja Polskiego Radia i telewizji publicznej opowiada si¢ nieco ponad

jedna piata badanych (22%), a za catkowitg — co jedenasty respondent (9%).
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RYS.3. CZY W PRZYSZLOSCI PUBLICZNE RADIO I TELEWIZJA POWINNY ZOSTAC
SPRYWATYZOWANE?

I Tak, w catosci
O Tak, czesciowo

O Nie, nie powinny byé
sprywatyzowane

I Trudno powiedzie¢
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We wszystkich wyodrgbnionych grupach spoteczno-demograficznych przewazaja

przeciwnicy prywatyzacji publicznego radia i telewizji. Mozna zauwazy¢, Ze s3 oni

relatywnie bardziej liczni wérdd najstarszych respondentéw oraz os6b majacych wyzsze

wyksztalcenie.

NOWA OPLATA AUDIOWIZUALNA

Projekt zastagpienia dotychczasowego abonamentu radiowo-telewizyjnego nowa optata

audiowizualng budzi mieszane odczucia. Jej wprowadzenie popiera dwie pigte Polakow

(40%), natomiast ponad polowa (54%) jest temu przeciwna.
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RYS.4. PLANOWANE JEST WPROWADZENIE NOWEJ OPLATY AUDIOWIZUALNEJ, KTORA MA
ZASTAPIC OBECNY ABONAMENT RADIOWO-TELEWIZYJNY. W PRZECIWIENSTWIE
DO ABONAMENTU BEDA NIA OBJECI WSZYSCY, NIEZALEZNIE OD TEGO, CZY
POSIADAJA ODBIORNIKI RADIOWE I TELEWIZYJNE. Z ZAPOWIEDZI WYNIKA,
ZE NOWA OPLATA BEDZIE WYNOSIC OD 10 Zt. DO 12 Zk. MIESIECZNIE
NA GOSPODARSTWO DOMOWE. CZY POPIERA PAN(I) WPROWADZENIE TAKIEJ
OPLATY AUDIOWIZUALNEJ, ZASTEPUJACEJ DOTYCHCZASOWY ABONAMENT
RADIOWO-TELEWIZYJNY, CZY TEZ JEST PAN(I) TEMU PRZECITWNY(A)?

Raczej jestem Raczej popieram

przeciwny(a)

Zdecydowanie popieram

Zdecydowanie
jestem przeciwny(a)
Trudno powiedzie¢

Aprobate wprowadzenia oplaty audiowizualnej relatywnie czesdciej deklaruja
ankietowani majacy od 45 do 64 lat, respondenci najstabiej wyksztalceni, osoby
z gospodarstw domowych o dochodach per capita zardbwno najnizszych, jak i wysokich,
atakze cztonkowie takich grup zawodowych, jak: pracownicy administracyjno-biurowi,
rolnicy, robotnicy niewykwalifikowani, prywatni przedsigbiorcy. Natomiast przeciwni nowej
optacie audiowizualnej czg$ciej niz pozostali s3 mtodsi respondenci (od 18 do 34 roku zycia),
mieszkancy duzych miast, badani majacy srednie wyksztalcenie, pracownicy ustug, robotnicy

wykwalifikowani, kadra kierownicza 1 specjalisci z wyzszym wyksztatceniem.

Zastgpienie dotychczasowego abonamentu nowa optata audiowizualng kojarzy sie¢
opinii publicznej na ogo6l z korzysciami dla budzetu panstwa (62%) oraz dla nadawcow
publicznych (49%). Stosunkowo nieliczni twierdza, ze budzet panstwa oraz publiczne radio
i telewizja na nim nie skorzystaja (odpowiednio: 12% i 14%). Bardziej podzielone
1 W przewazajacej mierze sceptyczne sg oceny wplywu nowego sposobu platnosci
na sytuacj¢ obywateli. Przekonanie, ze bedzie on niekorzystny dla ogdtu spoteczenstwa,
wyraza niemal potowa badanych (45%), natomiast przeciwnego zdania jest niespeilna jedna

trzecia (30%). Podobnie oceniane sa skutki proponowanego rozwigzania dla gospodarstw
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domowych respondentéw. Opini¢, ze bedzie ono dla nich niekorzystne, wyraza ponad
dwie piate (44%), natomiast poglad, Zze korzystne — ponad jedna czwarta (27%).
Dwoch na dziesigciu badanych (21%) twierdzi, ze zmiana optaty abonamentowej nie bedzie

miata zadnego znaczenia dla ich gospodarstw domowych.

CBOS
RYS.5. CZY, PANA(I) ZDANIEM, ZASTAPIENIE DOTYCHCZASOWEGO ABONAMENTU
RADIOWO-TELEWIZYJNEGO NOWA OPLATA AUDIOWIZUALNA BEDZIE
KORZYSTNE, NIEKORZYSTNE CZY TEZ BEDZIE BEZ ZNACZENIA DLA:
(%)
budzetu panstwa 40 12 10/l 14
62 12
publicznych nadawcéw 31 22 11 15
radiowych i telewizyjnych 49 14
ogé6tu Polakéw 23 12 30 13
30 45
Pana(i) gospodarstwa domowego 19 21 24 8
27 44
I Zdecydowanie korzystne @ Raczej korzystne
J Ani korzystne, ani niekorzystne [ Raczej niekorzystne
- bez znaczenia
I Zdecydowanie niekorzystne [J Trudno powiedzieé¢

Zastgpienie abonamentu radiowo-telewizyjnego nowa optata audiowizualng jako
niekorzystne dla swojego gospodarstwa domowego relatywnie czgdciej postrzegaja osoby Zle
sytuowane niz znajdujace si¢ w dobrej sytuacji materialnej — w tej drugiej grupie stosunkowo

czgste sg opinie, ze wprowadzenie oplaty audiowizualnej bedzie dla nich bez znaczenia.

* *

Wigkszos¢ Polakow niezmiennie opowiada si¢ za finansowaniem publicznego radia
itelewizji z budzetu panstwa, na ogdét dopuszczajac pozyskiwanie przez nie pienigdzy
z emisji reklam. Jednocze$nie przewazajaca cze$¢ opinii spotecznej sprzeciwia si¢

prywatyzacji nadawcoéw publicznych. Pomyst nowej optaty audiowizualnej, ktéra ma zastgpi¢
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abonament, spotyka si¢ z raczej krytycznym odbiorem — nieco ponad potowa badanych jest
mu przeciwna, a dwie pigte go popiera. Przewazajg opinie, ze zmiana optaty abonamentowej
bedzie korzystna dla budzetu panstwa i nadawcow publicznych, natomiast na ogédt oceniana

jest jako niekorzystna dla obywateli i ich gospodarstw domowych.

Opracowat

Michat FELIKSIAK
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Tabela 1
Czy publiczne radio i telewizja powinny by¢ finansowane:
z abonamentu ptaconego
przez posiadaczy z budzetu Trudno Liczba 0sdb
odbiornikéw radiowych panstwa powiedzie¢
i telewizyjnych
% % %
Ogodtem 27 63 10 909
Pte¢ Mezczyzni 30 59 12 441
Kobiety 24 67 9 468
Wiek 18-24 lata 30 62 8 107
25-34 24 68 7 184
35-44 26 63 11 155
45-54 31 63 7 150
55-64 24 62 14 157
65 lat i wiecej 28 57 15 156
Miejsce Wie$ 24 66 10 358
zamieszkania Miasto do 19 999 29 60 11 142
20 000 - 99 999 27 62 11 173
100 000 - 499 999 24 66 10 140
500 000 i wiecej mieszk. 35 54 11 97
Wyksztatcenie Podstawowe 27 61 13 198
Zasadnicze zawodowe 23 67 10 228
Srednie 29 61 9 305
Wyzsze 27 62 11 179
Grupa spot.-zaw. | Kadra kier., spec. z wyzszym wykszt. 25 60 16 79
pracujacy Sredni personel, technicy 22 76 2 39
Pracownicy adm.-biurowi 29 65 6 56
Pracownicy ustug 13 85 1 45
Robotnicy wykwalifikowani 31 63 6 106
Robotnicy niewykwalifik. 31 56 13 49
Rolnicy 27 58 15 56
Pracujacy na wiasny rach. 25 61 14 28
Bierni zawodowo | Rencisci 25 60 15 71
Emeryci 27 58 14 192
Uczniowie i studenci 23 69 8 68
Bezrobotni 35 57 8 52
Gospodynie domowe i inni 26 67 6 68
Pracuje w: inst. panstw., publicznej 24 69 7 100
spoétce wiascicieli prywatnych i panstwa 25 72 3 73
sekt. pryw. poza rolnict. 27 62 10 201
prywatnym gosp. rolnym 31 55 14 60
Dochody na Do 500 zt 23 66 12 127
jedng osobe 501-750 21 66 13 111
751-1000 21 71 7 120
1001-1500 39 52 9 154
Powyzej 1500 zt 32 59 9 168
Ocena wtasnych | Zte 19 66 15 111
war. mater. Srednie 24 64 12 418
Dobre 32 61 7 380
Udziat w prakt. Kilka razy w tygodniu 41 43 16 43
religijnych Raz w tygodniu 24 64 12 420
1-2 razy w miesigcu 26 65 9 137
Kilka razy w roku 27 64 10 206
W ogdle nie uczestniczy 34 61 5 104
Poglady Lewica 33 59 7 151
polityczne Centrum 27 64 10 320
Prawica 24 63 13 238
Trudno powiedzie¢ 25 64 11 201
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Tabela 2
Planowane jest wprowadzenie nowej optaty audiowizualnej, ktéra
ma zastgpi¢ obecny abonament radiowo-telewizyjny.
W przeciwienstwie do abonamentu beda nig objeci wszyscy,
niezaleznie od tego, czy posiadajg odbiorniki radiowe i telewizyjne.
Z zapowiedzi wynika, ze nowa optata bedzie wynosi¢ od 10 zt .
do 12 zt miesiecznie na gospodarstwo domowe. Czy popiera Pan(i) Llcz'ba
wprowadzenie takiej optaty audiowizualnej, zastepujgce;j osob
dotychczasowy abonament radiowo-telewizyjny, czy tez jest Pan(i)
temu przeciwny(a)?
Popieram Jestem przeciwny(a) | Trudno powiedzie¢
% % %
Ogotem 40 54 6 909
Pte¢ Mezczyzni 42 53 5 440
Kobiety 39 55 7 470
Wiek 18-24 lata 31 63 6 107
25-34 31 64 4 184
35-44 42 52 6 155
45-54 48 48 4 150
55-64 47 47 5 156
65 lat i wiecej 41 49 11 156
Miejsce Wies 41 52 7 357
zamieszkania Miasto do 19 999 45 49 6 142
20 000 - 99 999 44 52 5 173
100 000 - 499 999 34 61 5 140
500 000 i wiecej mieszk. 34 59 7 97
Wyksztatcenie Podstawowe 46 46 8 196
Zasadnicze zawodowe 40 53 8 228
Srednie 37 59 4 305
Wyzsze 40 55 5 179
Grupa spot.-zaw. | Kadra kier., spec. z wyzszym wykszt. 34 60 6 79
pracujgcy Sredni personel, technicy 41 49 9 39
Pracownicy adm.-biurowi 51 47 3 56
Pracownicy ustug 22 78 46
Robotnicy wykwalifikowani 33 63 4 106
Robotnicy niewykwalifik. 47 49 4 48
Rolnicy 53 41 6 56
Pracujacy na wtasny rach. 46 50 4 28
Bierni zawodowo | Rencisci 52 44 4 71
Emeryci 40 50 10 193
Uczniowie i studenci 27 67 6 68
Bezrobotni 40 48 12 52
Gospodynie domowe i inni 46 52 2 638
Pracuje w: inst. panstw., publicznej 39 58 3 100
spotce wiascicieli prywatnych i panstwa 46 51 3 74
sekt. pryw. poza rolnict. 34 60 5 201
prywatnym gosp. rolnym 50 42 7 60
Dochody na Do 500 zt 46 47 7 127
jedng osobe 501-750 31 62 7 111
751-1000 34 63 3 120
1001-1500 45 48 7 154
Powyzej 1500 zt 47 50 3 169
Ocena wtasnych | Zte 37 55 8 110
war. mater. Srednie 41 52 7 419
Dobre 41 55 4 381
Udziat w prakt. Kilka razy w tygodniu 34 43 23 43
religijnych Raz w tygodniu 39 55 6 420
1-2 razy w miesigcu 49 46 4 137
Kilka razy w roku 40 54 5 206
W ogédle nie uczestniczy 35 63 2 104
Poglady Lewica 48 48 4 151
polityczne Centrum 39 57 5 320
Prawica 42 55 4 238
Trudno powiedzie¢ 35 52 12 201
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Tabela 3
Czy, Pana(i) zdaniem, zastagpienie dotychczasowego abonamentu
radiowo-telewizyjnego nowg optatg audiowizualng bedzie
korzystne, niekorzystne czy tez bedzie bez znaczenia dla Pana(i)
gospodarstwa domowego? Liczba
Ani korzystne, T 0s6b
Korzystne ani niekorzystne | Niekorzystne rydng .
— bez znaczenia powiedziec
% % % %

Ogotem 27 21 44 8 909
Pte¢ Mezczyzni 29 21 44 6 440
Kobiety 26 21 45 9 470
Wiek 18-24 lata 27 26 40 7 107
25-34 17 25 55 3 184
35-44 31 18 43 8 155
45-54 32 25 41 2 150
55-64 35 15 41 8 156
65 lat i wiecej 23 17 44 15 156
Miejsce Wies 27 16 48 9 357
zamieszkania Miasto do 19 999 32 23 38 8 142
20 000 - 99 999 29 23 43 5 173
100 000 - 499 999 27 28 41 4 140
500 000 i wiecej mieszk. 17 23 50 10 97
Wyksztatcenie Podstawowe 30 17 42 11 196
Zasadnicze zawodowe 32 12 47 9 228
Srednie 24 28 45 3 305
Wyzsze 24 24 45 7 179
Grupa spot.-zaw. | Kadra kier., spec. z wyzszym wykszt. 22 22 47 9 79
pracujgcy Sredni personel, technicy 19 32 44 6 39
Pracownicy adm.-biurowi 19 32 47 2 56
Pracownicy ustug 18 18 62 3 46
Robotnicy wykwalifikowani 27 18 52 3 106
Robotnicy niewykwalifik. 34 25 36 5 48
Rolnicy 31 6 42 21 56
Pracujacy na wiasny rach. 21 37 40 2 28
Bierni zawodowo | Rencisci 38 13 44 4 71
Emeryci 28 17 43 12 193
Uczniowie i studenci 30 26 37 8 68
Bezrobotni 30 19 46 6 52
Gospodynie domowe i inni 29 31 37 3 68
Pracuje w: inst. panstw., publicznej 23 25 46 6 100
spotce wiascicieli prywatnych i panstwa 23 31 45 1 74
sekt. pryw. poza rolnict. 20 25 49 5 201
prywatnym gosp. rolnym 31 5 45 20 60
Dochody na Do 500 zt 33 16 42 9 127
jedng osobe 501-750 24 13 54 9 111
751-1000 21 16 60 3 120
1001-1500 33 22 39 5 154
Powyzej 1500 zt 30 28 37 6 169
Ocena wtasnych | Zite 30 11 51 8 110
war. mater. Srednie 26 19 47 8 419
Dobre 28 26 40 6 381
Udziat w prakt. Kilka razy w tygodniu 18 25 49 9 43
religijnych Raz w tygodniu 26 19 46 8 420
1-2 razy w miesigcu 34 19 42 5 137
Kilka razy w roku 29 24 40 6 206
W ogole nie uczestniczy 22 24 47 7 104
Poglady Lewica 36 26 37 2 151
polityczne Centrum 26 21 48 5 320
Prawica 27 19 48 7 238
Trudno powiedzieé¢ 24 20 41 15 201




