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Mtodzi ludzie w wieku od 18 do 29 lat do$wiadczaja wielu znaczacych w zyciu
zdarzen, zwigzanych 2z uniezaleznianiem si¢ od rodzicéw, konczeniem studiow,
rozpoczynaniem pracy i zakladaniem rodziny. Poniewaz tego rodzaju wazne momenty
zyciowe nie rozktadaja si¢ rownomiernie nawet w zakreslonym przez nas przedziale wieku,
interesujacg nas populacje podzielilismy na dwie grupy wiekowe: 18—24 lata (N=126), zwang
dalej rowniez grupa mtodsza lub po prostu mlodzieza, oraz 25-29 lat (N=78) — grupg starsza.
Mtodsza z tych grup pozostaje w znacznej cz¢$ci w koncowej fazie nauki lub poczatkowe;j
fazie pracy zawodowej i1 uniezalezniania si¢ od rodzicow. W starszej grupie czesciej
wystepuje catkowite juz usamodzielnienie si¢, zaktadanie wlasnej rodziny i rodzenie si¢
pierwszych dzieci. Te etapy zyciowe nie stanowig oczywiscie zjawisk rozlacznych, niemniej
jednak wystepuja z roéznag czestotliwoscig zalezng od grupy wiekowej. Waznym celem
naszego opracowania jest nie tylko charakterystyka szeroko pojetych warunkéw rodzinnego,
edukacyjnego, zawodowego 1 materialnego funkcjonowania milodych Polakow, ale takze
sprawdzenie, na ile wydzielone grupy wiekowe r6znig si¢ pod tym wzgledem, a takze jak ich
sytuacja ksztattuje si¢ w poréwnaniu z osobami pozostajagcymi na bardziej zaawansowanych
etapach zycia. Dokonamy ponadto poréwnania pod pewnymi wzgledami dorostych przed 30
rokiem zycia z populacjg starszag. Majac na uwadze znaczacg role¢ mitodych ludzi
w ksztattowaniu wzoréw konsumpcji, przyjrzymy si¢ nie tylko ich sytuacji zyciowej, ale

takze ich postawom wobec konsumpcji i pieniedzy'.

NAUKA

W Polsce istnieje prawnie ustanowiony obowigzek nauki do 18 roku zycia. Mimo

ustania tego obowigzku, nauke w trybie dziennym, wieczorowym lub zaocznym kontynuuje

! Badanie ,,Omnibus” zrealizowano w dniach 14-21 maja 2013 roku na liczacej 1072 osoby reprezentatywnej
probie losowej dorostych mieszkancow Polski. Prezentowany komunikat powstal jako rezultat umowy
o wspoélpracy migdzy Fundacjg CBOS a Akademia Leona Kozminskiego. Umowa ta umozliwia studentom ALK
systematyczny udzial w badaniach opinii publicznej, realizowanych na reprezentatywnych probach dorostej
ludnos$ci kraju. Studenci przygotowuja projekty blokow pytan na wybrane przez siebie tematy, a nastepnie
opracowuja wyniki badania. Mozliwo$¢ uczestnictwa w badaniach stanowi element studiow na ALK
unikalny w skali nie tylko polskiej, ale i §wiatowej. Niniejszy komunikat oraz badanie, na ktérym si¢ opiera,
zostaly zaprojektowane 1 opracowane w ramach studiow socjologicznych na ALK, pod kierunkiem
prof. dr. hab. Krzysztofa Zagorskiego.
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zdecydowana wiekszos¢, bo 73% miodziezy w wieku od 18 do 24 lat. Majac 24 lata konczy
si¢ zazwyczaj w normalnym trybie studia wyzsze. Nic dziwnego, ze wsrdd osob w wieku
od 25 do 29 lat odsetek kontynuujacych nauke wynosi juz tylko 19%, przy czym

w wigkszosci studiuja oni w trybie zaocznym lub wieczorowym.

CBOS

RYS. 1. CZY OBECNIE UCZY SIE PAN(I) W TRYBIE DZIENNYM LUB ZAOCZNYM?

ETak, w trybie dziennym [[Tak, w trybie zaocznym BENie

18-24 lata

25-29 lat 13%

PRACA ZAROBKOWA

Poza zdobyciem wyksztalcenia, kolejnym waznym etapem w zyciu miodego
cztowieka jest podjecie pierwszej pracy. Umozliwia mu to nie tylko uzyskanie niezaleznosci,
ale réwniez realizacje planow zyciowych 1 zawodowych. Niestety, panujaca aktualnie trudna
sytuacja na rynku pracy nie utatwia mlodym ludziom zdobycia do§wiadczenia zawodowego,
zwlaszcza jezeli ich gléwnym zajeciem pozostaje jeszcze nauka. Ponad polowa os6b w wieku
od 18 do 24 lat (56%) nie pracuje w ogole. W lepszej sytuacji s osoby w grupie wickowe;j
25-29 lat, w ktorej prace w pelnym wymiarze czasu posiada 65% badanych, w niepelnym za$
wymiarze — 3%, a wylacznie dorywczo pracuje 8%. Trzy czwarte tej grupy ma wiec juz rozne

do$wiadczenia zawodowe.

CBOS

RYS.2. CZY NIEZALEZNIE OD NAUKI PRACUJE LUB PRACOWAL.(A) PAN(I) W TYM ROKU
ZAROBKOWO NA UMOWIE O PRACE LUB ZLECENIE, ALBO UCZESTNICZYL(A) PAN(I)
W PROWADZENIU RODZINNEGO BIZNESU LUB GOSPODARSTWA ROLNEGO?

ETak, w petnym =Tak, w niepetnym wymiarze [Tak, ale tylko dorywczo ENie
wymiarze godzin godzin, ale regularnie (od czasu do czasu)
(np. na pét etatu itp.)

25-29 lat ﬂ
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Najczesciej wymienianymi przez miodych majacych od 18 do 24 lat powodami
podjecia pracy sa: che¢ przynajmniej czgsciowego uniezaleznienia si¢ od rodzicow (27%),
konieczno$¢ dokladania si¢ do ponoszonych przez rodzicéw kosztow utrzymania (22%)
lub samodzielnego utrzymywania siebie albo swojej rodziny (19%). Ten ostatni czynnik jest
natomiast gtowng przyczyng podejmowania pracy przez osoby w wieku od 25 do 29 lat
(55%).

Tabela 1

Odpowiedzi 0sob pracujacych
(N=116) w wieku:

Dlaczego Pan(i) pracuje? Prosz¢ poda¢ najwazniejszg przyczyng 1824 lata | 2529 lat

w procentach

Juz si¢ uniezaleznitem(am) od rodzicow i muszg si¢ utrzymywac sam(a)

lub utrzymywac albo wspotutrzymywac zone/meza i dzieci 19 55
Muszg¢ doktadaé¢ do kosztow utrzymania rodzicom lub innym

utrzymujacym mnie osobom 22 13
Chcee by¢ przynajmniej czgsciowo niezalezny(a) od swoich rodzicéw lub

innych utrzymujacych mnie osob 27 12
Chce mie¢ troche pieniedzy na rézne wlasne potrzeby 16 4
Zeby sfinansowa¢ swojg dalszg nauke 5 0
Zeby sfinansowaé jakis wiekszy wydatek (np. wakacje, kupno sprzetu itp.) 0 2
Zeby zdoby¢ do$wiadczenie zawodowe 7 12
Zeby nie siedzie¢ w domu i nie nudzi¢ sig 3 2
Inna przyczyna 1 0

Glownym powodem niepodejmowania pracy i pozostawania na utrzymaniu rodziny
jest wsrod osob w wieku od 18 do 24 lat kontynuowanie nauki (80%). Inne uwarunkowania
wskazywane byly przez mlodszych respondentow sporadycznie. Odmienne wytlumaczenie
biernosci zawodowej podaja osoby w wieku 25-29 lat. Wigkszo$¢ (59%) z nich musi lub woli
zajmowac si¢ domem czy dzie¢mi. Dopiero druga z kolei przyczyng, wymieniang przez okoto

jedng 6sma sposrdd nich (13%), jest kontynuowanie nauki.

Tabela 2
Odpowiedzi 0s6b niepracujacych (N=89)
- . e w wieku:
Dlaczego Pan(i) nie pracuje? Prosz¢ poda¢ najwazniejszg przyczyng 1824 lata 2529 lat
w procentach
Regularnie uczg si¢ i jestem utrzymywany przez rodzing 80 13
Juz si¢ nie ucze, ale otrzymuje od rodziny tyle, ile potrzebuj¢ 2 7
Muszg¢ lub wolg zajmowac¢ si¢ domem lub dzie¢mi 5 59
Nie mogg znalez¢ wystarczajaco interesujacej pracy 1 0
Nie moge znalez¢ wystarczajaco optacanej pracy 7 0
Nie moge w ogdle znalez¢ zadnej pracy | 8
Szkoda mi czasu na pracg, nie mam ochoty 1
Inna przyczyna 3 13
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Wbrew naglasnianym w ostatnich latach informacjom o czgstym przejmowaniu przez
mtodych ojcéw roli ,,panéw domu” 1 opiekundéw dzieci, nasze badanie wykazato, iz niemal
wszystkie osoby podajace obowiazki domowe i rodzinne jako gtowng przyczyne biernosci

zawodowe;j to kobiety. Mezczyzni w takiej sytuacji stanowig mniej niz jeden procent.

SYTUACJA RODZINNA

Wspolczesnie obserwujemy w Polsce wydluzanie si¢ czasu pozostawania mtodych
ludzi w zalezno$ci od rodzicéw i1 podnoszenia si¢ granicy wieku, w ktorym miodzi zaktadaja
wlasne rodziny. Zdecydowana wigkszos¢ miodych osob w wieku od 18 do 24 lat (81%) nie
zatozyla jeszcze wilasnej rodziny 1 zyje z rodzicami. Odsetek ten wprawdzie zmniejsza si¢ do
36% w grupie osO6b majacych od 25 do 29 lat, ale nadal jest wysoki. O trudnos$ci
usamodzielnienia si¢ §wiadczy fakt, ze 12% o0s6b nalezacych do starszej grupy ciagle mieszka
z rodzicami i innymi dorostymi cztonkami rodziny (np. dorostym rodzenstwem, dziadkami)
1 ze wspotmatzonkiem. Niepokojace jest rowniez, iz 7% tej grupy wiekowej stanowig samotni
rodzice. Niekorzystne demograficznie przedtuzanie si¢ wieku bezdzietnosci przejawia si¢ nie
tylko zyciem razem z rodzicami, ale takze faktem, iz 13% o0sob w wieku od 25 do 29 lat zyje

tylko ze wspdtmatzonkiem lub partnerem, nie majac dzieci, a 4% zyje samotnie.

Tabela 3
Wiek
Jaka jest Pana(i) sytuacja rodzinna? 18-24 lata 25-29 lat
w procentach
Zyje razem z rodzicami i nie zatozytem(am) jeszcze swojej rodziny 81 36

Zyje z rodzicami lub innymi starszymi cztonkami rodziny i ze

wspotmatzonka(kiem) 8 12
Zyje samotnie 4 4
Zyje tylko ze wspotmatzonkiem 1 13
Zyje ze wspotmalzonkiem i dzieckiem/dzie¢mi 2 27
Zyje sam(a) z dzieckiem/dzie¢mi 0 7
Inna sytuacja 4 1

SYTUACJA EKONOMICZNA

Obie grupy wiekowe rodznig si¢ znacznie pod wzgledem sytuacji materialne;.
Na catkowitym lub cze¢sciowym utrzymaniu rodzicow pozostaje okoto trzy czwarte
mtodziezy do 24 lat (76%) 1 okoto jednej czwartej starszych badanych (27%). Mozna mowié

o bardzo dlugim okresie co najmniej czg¢$ciowej zalezno$ci od rodzicow. Blisko polowa
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respondentow majacych od 25 do 29 lat (48%) utrzymuje si¢ catkowicie lub prawie
catkowicie samodzielnie lub ze wspdtmatzonkiem(ka) 1 az jedna czwarta (25%) utrzymuje si¢

samodzielnie, ale ciaggle jeszcze dostaje istotng pomoc od rodziny.

CBOS
RYS. 3. NA CZYIM JEST PAN(I) UTRZYMANIU?
B Catkowicie lub [ Utrzymujg mnie rodzice, 1 Utrzymuje sig sam(a), @ Catkowicie lub
prawie catkowicie ale w istotnym stopniu ale otrzymuje istotng prawie catkowicie
utrzymujg mnie doktadam do kosztow pomoc rodzicéw lub utrzymuije sie sam(a)
rodzice lub inni swojego utrzymania dalszej rodziny lub wspdlinie ze
cztonkowie rodziny wspotmatzonkiem
25-291at [TH42% | 15% | 25% | 48% |

Miodziez stanowi dzi§ coraz bardziej zasobng grupe nabywcow, a jednym
z podstawowych zrodet finansowania wydatkow jest dla niej kieszonkowe. Jej aspiracje
konsumpcyjne sg podsycane przez reklamy, kierowane do coraz mtodszych konsumentow.
Pienigadze z kieszonkowego mlodziez przeznacza rdéwniez na zycie towarzyskie oraz
spedzanie czasu wolnego.

Kieszonkowe otrzymuje z rdézng czgstotliwoscia okoto dwoch trzecich miodziezy

w wieku od 18 do 24 lat (64%) i niemal jedna pigta 0os6b w grupie starszej (17%).

CBOS

RYS.4. CZY OTRZYMUJE PAN(I) OD RODZICOW TZW. KIESZONKOWE (PIENIADZE
NA SWOJE PRYWATNE POTRZEBY)?

ETak, systematycznie [Tak, czesto, ale [OTak, rzadko ® Nigdy lub prawie nigdy
nie systematycznie

18-24 lata | 25% 1% | 20% | % |

Liczba badanych 0sob otrzymujacych kieszonkowe w starszej z wyodrebnionych grup
wiekowych jest na tyle mala, iz niemiarodajne byloby obliczanie procentowego rozktadu
poszczegdlnych wysokosci  kieszonkowego. Dane dla milodszej grupy $wiadcza, iz
kieszonkowe na ogét nie jest wysokie. Blisko dwie pigte otrzymuje do 50 zt miesigcznie,

okoto jednej trzeciej — od 51 do 100 zt, a co czwarty — od 101 do 250 zi.



CBOS

RYS.5. CZY OTRZYMUJE PAN(I) OD RODZICOW TZW. KIESZONKOWE (PIENIADZE
NA SWOJE PRYWATNE POTRZEBY)?

EDo 50 zt @51-100 z £2101-250 zt E251-500 zt BEPonad 500 zt

18-24 lata 38% 29% 24% 5%

POSTAWY KONSUMPCYJNE

W tej czgdci badania pytania skierowano nie tylko do oséb w wieku od 18 do 29 lat,
ale do wszystkich respondentow, aby dowiedzie¢ si¢, jak ksztaltuja sie postawy
konsumpcyjne mtodych Polakéw, ale takze czy r6éznig si¢ one od postaw starszej populacji.

Jezeli chodzi o wybor pomigdzy oszczedzaniem pieniedzy a wydawaniem na biezgce
potrzeby, to wszystkie grupy wiekowe w wigkszo$ci przyznaja, ze oszczedzanie pieniedzy jest
sensowne. Co ciekawe, to wsrdd mtodszych grup istnieje nieznacznie wigksza aprobata dla
takiej postawy.

Co innego, gdy chodzi o wydawanie pieniedzy na wlasne zachcianki. Jesli w pytaniu
przeciwstawi¢ oszczgdno$¢ zachciankom, wowczas mlodzi rzadziej opowiadaja si¢ za
oszczedzaniem. Moze to wynika¢ z faktu, ze wydatki zwigzane z codziennymi, zyciowymi
potrzebami miodych ludzi czesto pokrywane sg przez ich rodzicow, a w zwigzku z tym
mtodzi mogg sobie pozwoli¢ na przeznaczanie posiadanych srodkéw na zachcianki.

Mimo nieco wigkszej aprobaty dla zaspokajania wtasnych zachcianek w najmtodszej
grupie, badani w wigkszos$ci nie dostrzegaja nadmiernej rozrzutnosci w swoim otoczeniu,
przy czym najrzadziej jest ona zauwazana przez najmiodszych. Ogoélnie rzecz biorgc, ponad
potowa wszystkich respondentow kwestionuje stwierdzenie, iz ich znajomych sta¢ na to, zeby
wydawacé pienigdze bez sensu.

Potrzeby konsumenckie w najwickszym stopniu sg zaspokojone w grupie wiekowej
25-29 lat, w ktorej dwie trzecie na zakupach w sklepie wktada do koszyka prawie wszystko,
co im potrzeba. Swiadczy to o stosunkowo dobrej przecietnej sytuacji materialnej 0sob w tym
wieku.

Wigksza tatwo$¢ wydawania pieniedzy u mtodych potwierdza si¢ w kolejnym pytaniu
o zwyczaje zakupowe. Wiecej starszych niz mtodych badanych deklaruje, iz zazwyczaj kupuje
tylko to, co z gory zaplanowali. Postepuje tak prawie trzy czwarte osob w wieku powyzej 30

lat i okoto trzech pigtych w mtodszych grupach wiekowych.



RYS. 6.

CBOS

m Zdecydowanie nie [CJRaczej nie [l tak, i nie TORaczejtak EZdecydowanie tak

Oszczedzanie pieniedzy nie ma sensu, lepiej je wydawac¢ na biezace potrzeby
(%)

18-241ata ST 35 | 18 ] 13 [3]
25291at [ 82 32 | 15 | 15 |6]
Powyzej 30 lat [ 24 39 | 16 | 15 |6
ogotem [260 38 | 18 | 15 |6
Wole oszczedzaé, niz wydawaé na swoje zachcianki
(%)
18-24 lata [ 22 | 35 | 26 [ 13 ]
25-291at [6] 13 | 39 | 22 20 |
Powyzej 30 lat [4] 17 | 25 | 36 18]
Ogotem [4] 17 | 27 | 34 18]
Wielu moich znajomych staé na to, zeby wydawac pienigdze bez sensu
(%)
18-24 lata [ 42 ] 38 | 20 | 21 | 9 |
25-291at [ 48] 34 | 14 26 | 8 |
Powyzej 30 lat [ 44 46 [ 12 ] 20 | 8 |
Ogotem [ 14| 44 | 13 ] 20 [ 9 |
Na zakupach w sklepie zwykle wktadam do koszyka prawie wszystko, co mi potrzeba
(%)
1824 lata [ 19 | 23 | 44 [ 10 ]
25-29 lat 2| 25 | 8 | 48 | 17
Powyzej 30 lat [ ] 22 [ 12 ] 42 [ 15 ]
Ogotem |18 21 [ 13 ] 43 [ 15 ]

Zazwyczaj kupuje tylko to, co z gory zaplanowatem(am)
(%)

18-24 lata [J1] 24 [ 14 ] 39 18]
25-29 lat 15 24 [ 11 ] 40 | 20 |
Powyzej30lat @ 14 [ 10 | 39 | 3 ]
Ogotem 8] 15 [ 11 | 39 [ 32 ]
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Jakos¢ kupowanych rzeczy istotnie zalezy od wieku. Niemal co czwarty badany

spos$rod majacych od 18 do 24 lat moze sobie pozwoli¢ na kupowanie dobrych jako§ciowo

i markowych towaréw, ale odsetek ten spada do 10% w grupie osob w wieku od 25 do 29 lat,

aby wsrod jeszcze starszych znow wzrosnaé do 17%. Po przekroczeniu dwudziestu pigciu lat

wiekszosci badanych nie sta¢ na kupowanie dobrych jakosSciowo rzeczy, cho¢ mieliby

na to ochote.

RYS. 7.

(%)
18-24 lata | 4] 20 | 32 30 14
25-291at [3] 7 | 34 | 38 | 18 |
Powyzej30lat [8] 14 | 18 | 38 | 27 |
Ogotem [8] 14 | 21 | 37 | 25 |
Wazne jest dla mnie, zeby kupowa¢ rzeczy dobrej jakosci
(%)
18-24lata 2| 9 | 14 | 54 | 21 |
25-291at [6] 10 | 15 | 49 | 20 |
Powyzej 30 lat [4] 8 [ 12 | 49 | 27 |
Ogotem [4] 8 | 13 | 49 | 26 |
Wazne jest dla mnie, zeby kupowaé rzeczy dobrych marek
(%)
18-24lata [ 46 | 27 | 23 | 31 (4]
25-291at [ 42 38 [ 10 | 29 | 11 ]
Powyzej 30 lat [ 48] 28 | 18 | 29 [ 12 ]
Ogotem [ 48] 29 | 18 | 29 | 11 ]

Powyzej 30 lat ‘3| g

CBOS

m Zdecydowanie nie [CJRaczejnie [l tak, i nie TORaczejtak EZdecydowanie tak

Chciat(a)bym kupowac rzeczy dobrej marki i jakosci, ale mnie zazwyczaj na to nie sta¢

Od jakosci i dobrej marki wazniejsza jest dla mnie rozsagdna cena kupowanych rzeczy

18-24 lata [8] 12 | 27 | 31 | 27

I3 41

|
25-291at [8] 10 | 25 | 37 | 25 |
|
|

ogotem 8] 9 | 16 | 39 | 33
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Marka, jakos$¢ i cena nie zawsze idg ze sobg w parze. Z deklaracji badanych wynika,
ze najwigksze znaczenie ma dla nich — niezaleznie od wieku — jako$¢, potem cena, a na koncu
marka.

Zwigzane z wiekiem zroznicowanie wagi tych trzech kryteriéw jest niewielkie. Mozna
tylko powiedzie¢, ze osoby mtodsze przywigzujg nieco mniejsze znaczenie zar6wno do marki,
jak 1 ceny, natomiast nieco bardziej zwracaja uwage na jako$¢, ktora zapewne okreslaja

bardziej subiektywnie, zgodnie ze swymi specyficznymi preferencjami.

Jednym z przejawoéw materialistycznego podejscia do Zycia jest negatywny wplyw
nieposiadania tego, co posiadajg inni, na poczucie wlasnej wartosci. Jednak wigkszo$¢ osob
we wszystkich grupach wiekowych nie czuje sie gorzej, jesli nie posiada tego, co majq ich
znajomi.

Wigkszo$¢ badanych Polakéw nie zgadza si¢ tez ze stwierdzeniem, ze trzeba wydawac
duzo pieniedzy, aby mie¢ szacunek i imponowac ludziom. 1 w tym przypadku prestizowe
traktowanie konsumpcji odrzucane jest nieznacznie cz¢sciej przez mlodsze niz przez starsze
osoby.

Traktowanie warto$ci materialnych jako mato prestizowych faczy¢é mozna
hipotetycznie z brakiem przekonania, ze jak ktos nie ma pieniedzy, to znaczy, iz jest
niezaradny. Doro$li majacy nie wiecej niz 24 lata nieco czgsciej od pozostatych nie zgadzaja
si¢, ze to nieporadnos¢ jest przyczyng zlej sytuacji materialne;.

Mimo nizszej pozycji wartos$ci konsumpcyjnych w deklarowanym systemie warto$ci
miodych Polakow niz w systemie wartosci starszej czesci spoteczenstwa, mtodzi relatywnie

czesciej przyznajg si¢ do tego, ze nieplanowane zakupy sprawiajg im przyjemnosc.
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CBOS

RYS. 8.
m Zdecydowanie nie [CRaczej nie [l tak, i nie TORaczejtak EZdecydowanie tak

Czuje sie gorszy(a), gdy nie mam tego, co majg moi znajomi
(%)
18-24 e (SO X 412
25-29 ot [ # [6 40
Powyzel 30 ot AT a Ny
Ogetem s ] a1 (4152

Trzeba wydawac¢ duzo pieniedzy, aby mie¢ szacunek i imponowa¢ ludziom

Ry I
252 ot G =[5
Powyzei 30 ot [EON S 45k
ogsier (S 5 4B

Nieplanowane zakupy sprawiajg mi przyjemnos¢

18-24 lata [JNGI] 20 | 22 | 28

25291at [ 14 | 23 | 35
Powyzej 30 lat 8 ] 31 | 12 ]
Ogotem 6] 29 | 13 ]

Jak ktos nie ma pieniedzy, to znaczy, ze jest niezaradny

(%)

18-24 lata [S0T 48 |17 a4
25-29 lat 2] 40 | 26 | 10 [3]
Powyzej 30 lat [N 38 | 20 | 12 [3]
ogstem [IZZ 39 | 20 | 11 ]3]

POSTAWY ALTRUISTYCZNE

Pojawia si¢ tutaj pytanie, czy mitodzi Polacy, relatywnie rzadko traktujacy brak
pieniedzy jako wyraz swej wlasnej nizszej pozycji spotecznej i braku zaradnos$ci zyciowej,
majg wickszg sktonno$¢ do pomagania biedniejszym, ktorzy nie potrafia zadba¢ o siebie.
Okazuje si¢, ze im starsza grupa wiekowa, tym silniejsze przekonanie, ze nie ma sensu

pomagac ludziom, ktorzy nie potrafiq o siebie zadbac.
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Wprawdzie mtodzi w wigkszosci odrzucajg tezg, ze nie nalezy pomagac tym, ktorzy

sami nie potrafig o siebie zadba¢, jednak nieco rzadziej przyznaja, iz lubig pomaga¢ innym.

CBOS

RYS. 9.
Il Zdecydowanie nie [Raczej nie I tak, i nie [CORaczejtak [EZdecydowanie tak

Nie ma sensu pomagac¢ ludziom, ktérzy nie potrafia sami zadba¢ o siebie
(%)

18-24 lata | 21 | 39 | 27 | 9 [4]
2529 lat [ 7] 44 | 22 | 12 5]
Powyzej 30 lat [ 16 35 | 25 16 | 8 |
Ogotem [ 7 ] 36 | 25 | 15 [7]

Lubie pomagaé¢ materialnie innym ludziom

18-24 lata [3] 5 | 29 | 53 | 10 |

25-291at 2 6 | 38 | 45 9 |

Powyzej 30 lat 2| 6 | 21 | 54 N

Ogotem 2 6 | 24 | 53 [ 15 ]
STOSUNEK DO PIENIEDZY

Stosunek badanych do popularnej opinii, ze pienigdze szczescia nie dajg, jest
niejednoznaczny. Najczesciej wybierang przez wszystkie grupy wiekowe odpowiedzig bylo
w tym przypadku ,,i tak, 1 nie”.

Nie dziwi zatem fakt, Zze zdecydowana wigkszo§¢ badanych zgadza si¢ ze
stwierdzeniem, ze jest w Zyciu bardzo wiele rzeczy znacznie wazniejszych od pieniedzy —
réznice wynikajace z wieku badanych s3 tu nieznaczne.

Z deklaracji badanych wynika, ze pienigdze nie sg wigkszosci Polakow niezbedne do
przyjemnego spedzania wolnego czasu, cho¢ — jak mozna zauwazy¢ — potrzeba ta ro$nie wraz

z wiekiem.
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CBOS

RYS. 10.
m Zdecydowanie nie [CRaczej nie [l tak, i nie TORaczejtak EZdecydowanie tak

Pienigdze szczescia nie dajg

1824 lata [ 8| 20 | 39 | 13 ] 20 |
25-291at [ 7 31 | 34 | 24 4]
Powyzej30lat |18 | 23 | 34 | 22 [ 13|
Ogotlem |18 24 | 34 | 21 [ 13 ]

Jest w zyciu bardzo wiele rzeczy znacznie wazniejszych od pieniedzy

1824 lata 2] 6 | 30 | 61 |
25-291at 03] 9 | 28 | 60 |
Powyzej 30 lat O] 4| 36 | 59 |
Ogotem 02[ 4] 35 | 59 |

Nie potrafie przyjemnie spedzi¢ wolnego czasu, jak nie mam pieniedzy

18-24lata | 49 37 | 10 [3ff
25-29lat | 25 | 57 [ 10 [ 62
Powyzej 30 lat | 31 | 46 | 8 | 10 [5]
Ogotem | 33 | 45 | 9 | 9 [4]

Dodatkowym aspektem postaw konsumpcyjnych jest preferowany sposob
postepowania z ewentualnym niespodziewanym dochodem. Za wskaznik postawy
konsumpcyjnej uznaliSmy odpowiedzi na pytanie o to, co badani zrobiliby w przypadku
niespodziewanego otrzymania 10 tysiecy ztotych. Zwigzane z wiekiem roznice przedstawiaja
si¢ interesujaco.

Im starsza grupa wiekowa, tym wigkszy odsetek osob wydatby caly niespodziewany
dochdd na biezace potrzeby lub troche luksusu. Réznice w liczbie pragnacych przeznaczy¢
wigkszo$¢ niespodziewanego dochodu na wydatki sa znacznie mniejsze, ale i w tym
przypadku najczesciej zrobilaby tak najstarsza z wyodrgbnionych przez nas grup. Pozostaje to
w sprzeczno$ci z bardziej niefrasobliwym podejsciem mtodziezy do wydatkow, jakie
omawiali§my.  Prawdopodobnie = wigc  silniejsza  tendencja do  wydatkowania
nieprzewidzianych dochodéw, zadeklarowana przez starsze grupy wiekowe, zwigzana jest

z silniejszym w tym wieku poczuciem niezaspokojenia wielu zyciowych potrzeb.
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Miodziez w wieku do 24 lat wyraznie cze¢sciej niz inni podzielitaby niespodziewany
dochdd na réwne czgéci, jedng potowe wydajac, a druga oszczedzajac lub inwestujac.
Najmlodsza grupa najczesciej deklaruje rowniez intencj¢ wydania tylko czgsci
i zaoszczedzenia lub zainwestowania wigkszo$ci niespodziewanego dochodu, ale najrzadziej
zaoszczedzitaby wszystko. Dwie starsze grupy wiekowe majg silniejszg sktonnos$¢ albo do
wydania wszystkiego na biezace potrzeby, albo do zaoszczedzenia lub zainwestowania catego
niespodziewanego dochodu. Mlodsi wybieraja wigc czesciej mozliwosci posrednie, podczas

gdy starsi majg tendencj¢ do zachowan skrajnych.

CBOS

RYS. 11. CO BY PAN(I) ZROBIL(A), GDYBY PAN(I) NIESPODZIEWANIE OTRZYMAL(A) 10 TYS.
ZL. (NP. WYGRANA W GRACH LOSOWYCH, SPADEK, NIESPODZIEWANY ZAROBEK,
NAGRODE ITP.)?

mEWydat(a)bym wszystko na biezace potrzeby lub troche luksusu

CWydat(a)bym wiekszos$¢, nieco odktadajgc na oszczednosci

OWydat(a)bym mniej wigcej potowe, a potowe zaoszczedzit(a)bym
[OZaoszczedzit(a)bym lub zainwestowat(a)bym wiekszosé, a tylko troche wydat(a)bym
EWszystko zaoszczedzit(a)bym lub zainwestowat(a)bym

18-24 lata [7% | 9% | 37% | 40% | 7% |
25-29lat [ 41% | 9% | 27% | 34% | 19% |
30 lati wiecej [48% | 13% | 31% | 23% | 15% |
*
* *

Obecnie wydtuza si¢ okresu nauki mtodych ludzi, a wigc mozna przypuszczac, iz
edukacja traktowana jest jako niezbgdna inwestycja w rozwdj, konieczna do sprostania
zmianom, jakie zachodza we wspolczesnym $wiecie. Zdaniem ekspertow, edukacja jest dzi$
czynnikiem silnie r6znicujacym styl zycia. Chociaz wyksztalcenie nie jest obecnie jedynym
prognostykiem sukcesu zawodowego, to jednoczesnie na skutek wymogoéw rynku stato sie
jego warunkiem koniecznym. Trudna sytuacja gospodarcza sprawita, ze nawet ludziom
z dyplomem nie jest tatwo znalez¢ prace.

Znaczacym wsparciem dla mlodych ludzi jest rodzina, ktéra w istotnej mierze ponosi

koszty zwigzane z wydluzajacym si¢ okresem usamodzielniania si¢ jej czlonkéw
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1 wynikajacych z tego trudnosci. Che¢ zdobycia niezalezno$ci jest glownym motywem
mtodych, ktorzy podjeli decyzje o rozpoczeciu pracy. Problem z wejsciem na rynek pracy
1 zwigzany z tym brak wlasnych srodkéw finansowych powoduja przesunigcie granicy wieku,
w ktérym mlodzi opuszczajg rodzinny dom.

Dzisiejsza mtodziez w wieku od 18 do 29 lat jest pierwszym pokoleniem poddanym
tak silnemu wptywowi ideologii konsumpcyjnej. Mtodzi Polacy s3a aktywnymi
konsumentami, ktoérzy pienigdze traktuja w znacznej mierze jako srodek do celu, jakim jest
barwne zycie. Przy zakupach wigksza uwage przywiazuja do dobrej jakosci niz do marki
i ceny. Ich styl konsumpcji mozna uzna¢ za bardziej spontaniczny i mniej snobistyczny niz
0sob starszych. Taka postawa przejawia si¢ migdzy innymi w tym, ze lubig spelnia¢ swoje
zachcianki, a zakupy sprawiajg im przyjemno$¢. Mimo to wigkszos¢ mtodych ludzi potrafi
przyjemnie spedza¢ wolny czas niezaleznie od tego, czy posiada pieniagdze. Sg one dla nich
W mniejszym stopniu wyznacznikiem prestizu, niz ma to miejsce w przypadku osob

starszych.

Opracowata

Beata FALECKA



