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W sondazu przeprowadzonym po wyborach do Parlamentu Europejskiego'
sprawdzaliSmy, skad Polacy czerpali informacje na ich temat, a takze — jak postrzegaja
poprzedzajaca je kampani¢. Interesowata nas tez przedwyborcza aktywnos$¢ polityczna

badanych w internecie.

CBOS
RYS. 1. CZY W TRAKCIE KAMPANII WYBORCZEJ DO PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO
CZERPAL(A) PAN(I) INFORMACJE O PARTIACH, KOMITETACH I KANDYDATACH
STARTUJACYCH W WYBORACH:
Odsetki odpowiedzi twierdzgcych
z programoéw informacyjnych i publicystycznych ‘ ‘ 58
w telewizji
ze spotow, reklam wyborczych (np. w radiu ‘ ‘ 53
i telewizji)
z audycji informacyjnych i publicystycznych ‘ ‘ 38
w radiu
2 billboardéw, plakatow wyborczych, ulotek | 30
z gazet i czasopism ‘ ‘ 27
| | 27

od znajomych, cztonkéw rodziny

z internetu S 16

ze swoich indywidualnych rozmow z kandydatami D 5

z wiecdw, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)
uczestniczyt(a) D 2

Z uzyskanych deklaracji wynika, ze Polacy czerpali wiedz¢ o komitetach i kandy-
datach startujacych w eurowyborach przede wszystkim z programéw informacyjnych
1 publicystycznych emitowanych w telewizji (58%) oraz z reklam wyborczych w radiu
i telewizji (53%). Dwie pigte badanych (38%) dowiadywato si¢ o tym z audycji
informacyjnych i publicystycznych w radiu. Niemal jedna trzecia (30%) ogladata
przedwyborcze billboardy, plakaty 1 ulotki. Wiecej niz co czwarty ankietowany (27%) czerpat

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (289) przeprowadzono metoda wywiadow bezposrednich
(face-to-face) wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 5-11 czerwca 2014 roku na liczacej 1044 osoby
reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancow Polski.
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informacje z artykuléw prasowych, a tyle samo (27%) — z rozmow ze znajomymi 1 cztonkami
rodziny. Tylko jedna szdsta badanych (16%) twierdzi, ze wykorzystywata do tego celu
internet. Nieliczni respondenci uzyskiwali informacje w trakcie indywidualnych spotkan
z kandydatami na europostow (5%) lub na politycznych wiecach przedwyborczych (2%).
Wybory do Parlamentu Europejskiego sa w odczuciu spotecznym najmniej wazne
ze wszystkich bezposrednich wyboréw?, a co za tym idzie — budza mniejsze zainteresowanie.
Nie zaskakuje wiec to, ze niemal wszystkie Zrddta informacji o komitetach i kandydatach
byty w trakcie kampanii wyborczej do PE wykorzystywane rzadziej niz przed wyborami
do polskiego parlamentu. Zblizona w przypadku obu kampanii byla popularnosé
poswieconych tej tematyce audycji radiowych, indywidualnych spotkan z kandydatami

na parlamentarzystow oraz politycznych wiecéw przedwyborczych.

Tabela 1

Odpowiedzi twierdzace
Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) informacje wedlug termindéw badan
o partiach, komitetach i kandydatach startujacych w wyborach: X12011 V12014

w procentach

— z programéw informacyjnych i publicystycznych w telewiz;ji 69 58
— ze spotow, reklam wyborczych (np. w radiu i telewizji) 59 53
— z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 41 38
— z billboardow, plakatéw wyborczych, ulotek 38 30
— z gazet 1 czasopism 42 27
— od znajomych, cztonkéw rodziny 36 27
— z internetu 24 16
— ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 4 5
— z wiecOw, spotkan wyborczych, w ktorych Pan(i) uczestniczyt(a) 3

Okoto jednej czwartej ankietowanych (23%, a przed wyborami do parlamentu
krajowego w 2011 roku — 14%) nie zetknelo si¢ w trakcie kampanii wyborczej z zadnym
z wymienionych zrodet informacji. Pozostali wykorzystywali przecigtnie trzy z nich
(Srednia=3,33). Poza zasiggiem tych zrodet czgséciej byli respondenci z wyksztalceniem
podstawowym lub gimnazjalnym (28%) oraz zawodowym (30%), natomiast rzadziej —
majacy wyksztalcenie Srednie (18%) 1 wyzsze (18%). Brak stycznosci z informacjami
o kandydatach czegséciej deklarowali rowniez badani, ktérzy nie glosowali w wyborach

do Parlamentu Europejskiego, niz osoby, ktore wzigty w nich udziat (31% wobec 8%).

> Wiecej na ten temat w komunikacie CBOS ,,Wybory do Parlamentu Europejskiego w powyborczych
deklaracjach Polakow”, lipiec 2014 (oprac. A. Cybulska).
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Percepcja informacji z kampanii wyborczej w bardzo duzej mierze zalezy od zaintere-
sowania polityka — im ono mniejsze, tym wigkszy jest odsetek badanych, ktorzy nie korzystali

z zadnego ze wskazanych Zrddel wiedzy o kandydatach i komitetach.

CBOS

Odsetki 0s6b niekorzystajacych z zadnego

Zainteresowanie polityk:
s ze zrodet informacji o kampanii wyborczej

Duze 6
Srednie 12
Mate 29
Zadne 56

Warto doda¢é, ze czerpanie informacji na temat wyborow z programow i reklam
emitowanych w telewizji i radiu relatywnie cze$ciej deklaruja badani o prawicowych niz
lewicowych czy centrowych pogladach politycznych. Z kolei osoby identyfikujace si¢
z lewica czgsciej niz pozostate wskazuja na indywidualne rozmowy z kandydatami. Poniewaz
najmtodsi respondenci niemal powszechnie korzystaja z internetu, stad w wigkszym stopniu
niz starsi badani pozyskuja informacje o polityce online.

Zasigg 1 jako$¢ informacyjna tegorocznej kampanii wyborczej pozostawiaty wiele do
zyczenia. Zaledwie 11% badanych deklaruje, ze duzo si¢ z niej dowiedziato o kandydatach
startujacych w ich okrgegu wyborczym. Z kolei blisko polowa (48%) uzyskala z niej niewiele
informacji, a dwie piate (39%) nie dowiedziato si¢ niczego. Dla poréwnania: w odniesieniu
do kampanii wyborcze] przed wyborami samorzadowymi w 2010 roku 22% Polakow
deklarowato, ze dobrze informowata ona o kandydatach, a 24% twierdzito, ze nie dowiedziato

si¢ z niej niczego.

CBOS

RYS.2. CZY, OGOLNIE RZECZ BIORAC, PODCZAS KAMPANII WYBORCZEJ DOWIEDZIAL(A)
SIE PAN(I) O KANDYDATACH STARTUJACYCH W PANA(I) OKREGU WYBORCZYM:

Ebardzo [CDraczej [Jraczej [Cbardzo BW ogdle niczego sie¢ [ Trudno
duzo duzo mato mato nie dowiedziate(a)m powiedzie¢
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Poczuciu catkowitego braku informacji o kandydatach sprzyja starszy wiek (65 lat
1 wigcej), wyksztalcenie podstawowe lub gimnazjalne, niesprecyzowane poglady polityczne
(na osi lewica—centrum—prawica), a takze brak zainteresowania polityka (73%). Wprawdzie
wsrod osob deklarujacych duze zainteresowanie biezacymi wydarzeniami politycznymi
relatywnie wigce] niz w innych grupach (29%) wskazuje, ze kampania wyborcza dobrze
przyblizyta im sylwetki kandydatow, jednak nawet wsrdd nich ponad potowa mowi
o deficycie informacji (55%), a jedna szosta (16%) twierdzi, ze nie dowiedziala si¢ z niej
niczego.

Poziom poinformowania o kandydatach przeklada si¢ na frekwencje wyborcza.
Badani, ktorym zabraklo takich informacji, na ogot deklaruja, ze nie glosowali 25 maja,

natomiast ci, ktorzy mieli ich wystarczajaco duzo, w wickszosci wzieli udziat w wyborach.

Tabela 2

Czy, ogblnie rzecz biorac, podczas 25 maja odbyly si¢ wybory do Parlamentu Europejskiego.
kampanii wyborczej dowiedzial(a) si¢ Czy bral(a) Pan(i) udziat w tych wyborach?

Pan(i) o kandydatach startujacych Tak | Nie

w Pana(i) okregu wyborczym: w procentach

— duzo 73 27

— matlo 40 60

Niczego si¢ nie dowiedziate(a)m 17 83

Pominigto ,,trudno powiedzie¢”

Ponad potowa Polakéw (55%) uwaza, ze kampania wyborcza do europarlamentu
zniechgcata do udzialu w glosowaniu, natomiast jedna czwarta (25%) twierdzi, ze do niego
zachgcata. Warto doda¢, ze przekonanie o demotywujacym oddziatywaniu kampanii
przewaza niezaleznie od wykorzystywanych przez respondentéw Zrddet informacji

o wyborach.

CBOS

RYS.3. CZY, PANA(I) ZDANIEM, OGOLNIE RZECZ BIORAC, TEGOROCZNA KAMPANIA
WYBORCZA W WYBORACH DO PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO RACZEJ
ZACHECALA CZY TEZ ZNIECHECALA DO UDZIALU W TYM GLOSOWANIU?

2% 23% 40% 15% 20%

@ Zdecydowanie [ Raczej [CORaczej ® Zdecydowanie  ITrudno
zachecata zachecata zniechecata zniechecata powiedzie¢
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Zniecheceni kampanig do udzialu w glosowaniu stanowig wigkszos¢ wsrdod osob,
zdaniem ktorych dostarczyla ona za mato informacji o kandydatach startujacych w ich

okregu.

Tabela 3

Czy, Pana(i) zdaniem, tegoroczna kampania wyborcza w wyborach
do Parlamentu Europejskiego raczej zachgcala czy tez zniechgcata
do udzialu w tym glosowaniu?

Czy, ogolnie rzecz biorac, podczas
kampanii wyborczej dowiedziat(a)

si¢ Pan(i) o kandydatach startujacych

w Pana(i) okregu wyborczym: Zachgcata | Zniechgcata Trudno powiedzie¢

w procentach

— duzo 50 35 15
— mato 28 56 16
Niczego si¢ nie dowiedziate(a)m 14 61 25

Pominigto ,,trudno powiedzie¢”

Osoby, dla ktorych tegoroczna kampania wyborcza byla demotywujaca, w wigkszosci
— jak wynika z deklaracji — nie braty udzialu w eurowyborach, natomiast ankietowani
oceniajacy ja pozytywnie w tym wymiarze sg podzieleni: potowa z nich poszia do urn,
a potowa nie. Mozna rowniez doda¢, ze badani zniecheceni kampanig wyborcza czesciej niz
ci, ktorych ona zachegcata, deklaruja, ze glosowali na kandydata SLD (8% wobec 3%) 1 PSL
(8% wobec 4%), natomiast respondenci, ktorzy odebrali ja jako motywujaca, czesciej

glosowali na kandydata PiS (29% wobec 18%).

Tabela 4

Czy, Pana(i) zdaniem, tegoroczna kampania 25 maja odbyly si¢ wybpry dQ Parlamentu Europejskiego.
wyborcza w wyborach do Parlamentu Czy bral(a) Pan(i) udzial w tych wyborach?
Europejskiego raczej zachecata czy tez Tak | Nie
zniechgcala do udziatu w tym glosowaniu? w procentach

Zachgcajaca 50 50
Zniechgcajaca 31 69

Pominigto ,,trudno powiedzie¢”

Interesowata nas réwniez przedwyborcza aktywno$¢ polityczna Polakow
w internecie’. Analizowaliémy ja w trzech wymiarach: 1) informacyjnym — polegajacym
na odbiorze tresci politycznych w sieci, 2) deliberatywnym — obejmujgcym pisanie i rozmowy
na tematy polityczne oraz 3) partycypacyjnym, tj. bezposrednim zaangazowaniu politycznym.

Ze zrozumiatych wzgledow najbardziej rozpowszechniona jest aktywnos$¢ informacyjna.

3 Osoby regularnie korzystajace z internetu (przynajmniej raz w tygodniu) stanowia 64% badanych.




W ciagu miesigca poprzedzajacego wybory do PE niemal co trzeci internauta (29%,
czyli 19% ogotu dorostych) czytat w sieci artykuly o tematyce politycznej, jedna piata (20%,
czyli 13% ogoéhu) ogladata materialy wideo, np. reklamy wyborcze czy wywiady z politykami,
jedna szosta (16%, czyli 10% ogotu respondentow) przegladata strony partii politycznych lub
kandydatow startujacych w wyborach, a stosunkowo najmniej internautow (8%, tj. 5% ogdtu

badanych) czytato blogi zawierajace tresci polityczne.

CBOS

RYS. 4. CZY W CIAGU MIESIACA POPRZEDZAJACEGO WYBORY DO PARLAMENTU
EUROPEJSKIEGO:

przegladat(a) Pan(i) strony internetowe
partii politycznych lub kandydatow

startujgcych w tych wyborach Q 10%

czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty
o tematyce politycznej, np. o
w internetowych wersjach gazet ‘ 19%

o,
czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce polityczne;j E 8%
(]

ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty
wideo o tematyce politycznej, np. wywiady

| 16%

| 29%

| 20%

z politykami, spoty, reklamy wyborcze ‘ 13%

pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy 2%
polityczne, np. na forach, blogach 1%
zachecat(a) Pan(i) w internecie innych 19
uzytkownikéw do gtosowania w wyborach } 19%
lub poparcia jakiej$ partii, kandydata °

wystal(a) Pan(i) przez internet list do polityka 2%
lub podpisat(a) Pan(i) internetowa petycje ?10/
w jakiej$ sprawie z zakresu polityki °
zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy 1%
popierajgcej jakiego$ polityka, kandydata lub } 19
organizacje polityczna, komitet wyborczy °

przekazat(a) Pan(i) przez internet 0%
pienigdze dla organizacji politycznej,
komitetu wyborczego

Odpowiedzi twierdzace wsrod: [ internautéw (N=668) [ ogétu badanych

Wyraznie rzadziej deklarowane sg dziatania zwigzane z tworzeniem tresci

politycznych w sieci. Zaledwie 2% internautow (1% ogotu dorostych) pisalo na tematy
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polityczne na forach lub blogach, a jeszcze mniej (1% internautow) zachecato innych
uzytkownikéw do glosowania na jaki§ komitet wyborczy lub kandydata.

Dziatania o charakterze partycypacyjnym réwniez deklarowano sporadycznie.
Nieliczni (2% internautdéw, czyli 1% ogo6lu badanych) w okresie przedwyborczym wystali
e-mail do jakiego$ polityka lub podpisali w sieci petycj¢ w jakiej$ sprawie z zakresu polityki.
Niewielu tez (1%) zapisato si¢ do zalozonej w internecie grupy poparcia jakiego$ kandydata
startujgcego w wyborach, partii czy innej organizacji lub inicjatywy polityczne;.

O taki sam zestaw aktywno$ci pytaliSmy po wyborach w roku 2010 i 2011.
Z poréwnania wynika, ze w okresie poprzedzajacym eurowybory internauci na ogét rzadziej
podejmowali poszczegdlne aktywnosci polityczne w internecie niz przed wyborami
parlamentarnymi i1 samorzagdowymi. Mozna jednak zauwazy¢, Ze na poziomie ogdtu
obywateli ich skala nie ulegla istotnemu zmniejszeniu, co mozna uzasadni¢ przyrostem liczby

internautdéw, ktory w tym okresie nastapit (z 52%—-53% do 64%),).

Tabela 5
2010 | 2011 | 2014
Czy w ciggu miesiagca poprzedzajacego - ; Odponled21 tw1erdzq’ce Werd, -
wybory samorzadowe/ parlamentarne/ Infer- ogbtu Inter- ogdtu Inter- ogotu
do Parlamentu Europejskiego: nautow bada- nautow bada- nautow bada-
(N=458) nych (N=511) nych (N=668) nych
w procentach

— przegladat(a) Pan(i) strony interne-
towe partii politycznych lub kandyda-
tow startujacych w wyborach 23 12 27 14 16 10

— czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty
o tematyce politycznej, np. w interne-

towych wersjach gazet 39 20 41 22 29 19
— czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce
polityczne;j 16 8 13 7 8 5

— ogladat(a) Pan(i) w internecie
materiaty wideo o tematyce politycz-
nej, np. wywiady z politykami,

reklamy wyborcze 22 12 31 16 20 13
— pisal(a) Pan(i) w internecie na tematy
polityczne, np. na forach, blogach 2 1 3 2 2 1

— zachgcal(a) Pan(i) w internecie innych
uzytkownikéw do glosowania
w wyborach lub poparcia jakiej$ partii,
kandydata 3 1 3 1 1 1

— wystal(a) Pan(i) przez internet list
do polityka lub podpisal(a) Pan(i)
internetowa petycje¢ w jakiej$ sprawie
z zakresu polityki 2 1 2 1 2 1

— zapisat(a) si¢ Pan(i) w internecie do
grupy popierajacej jakiego$ polityka,
kandydata lub organizacje polityczna,
komitet wyborczy 2 1 2 1 1 1

— przekazal(a) Pan(i) przez internet
pieniadze dla organizacji polityczne;j,
komitetu wyborczego 0 0 0 0 0 0
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Do przynajmniej jednego z wymienionych wyzej dzialan przyznaje si¢ ponad jedna
trzecia internautow (37%), czyli jedna czwarta ogo6tu badanych (24%), przy czym ogromna
wiekszos¢ z nich stanowig osoby, ktorych uczestnictwo w e-demokracji sprowadza si¢
do odbioru informacji. Wérdéd ogétu badanych aktywnos¢ w tym wymiarze byta przed
tegorocznymi wyborami niemal taka jak przed ostatnimi wyborami samorzgdowymi, ale
nieco rzadsza niz przed wyborami parlamentarnymi, natomiast zaangazowanie zwigzane
z aspektem deliberatywnym 1 partycypacyjnym pozostaje na mniej wigcej takim samym

poziomie jak w latach 2010-2011.

Tabela 6
Internauci Ogo6t badanych
Aktywno$¢ w wymiarze: 2010 2011 2014 2010 2011 2014
w procentach
— informacyjnym 47 53 37 24 28 23
— deliberatywnym 4 6 3 2 3 2
— partycypacyjnym 5 5 3 3 3 2

W demokracji elektronicznej relatywnie czg$ciej uczestniczg internauci z wyzszym
wyksztatceniem (49%), uzytkownicy majacy 65 lat 1 wiecej (58%), osoby o prawicowych
pogladach politycznych (51%) oraz w duzym stopniu zainteresowane polityka (77%).
Internauci deklarujacy przedwyborcza aktywnos$¢ polityczng online dwukrotnie czgsciej niz
uzytkownicy niemajacy w tym okresie stycznosci z polityka w sieci deklaruja, ze gltosowali

w wyborach do Parlamentu Europejskiego (51% wobec 25%).

Do najpopularniejszych, najczesciej wykorzystywanych przez Polakoéw Zrddet
informacji przedwyborczych zaliczaja si¢ telewizja i radio. Internet (m.in. dlatego, ze ponad
jedna trzecia Polakow z niego nie korzysta) zajmuje pod tym wzgledem dalsza pozycje:
zaledwie jedna szosta wskazuje, ze czerpata z niego informacje o komitetach i kandydatach
startujacych w wyborach, a okoto jednej czwartej w ciaggu miesigca poprzedzajacego
glosowanie miato w sieci stycznos¢ z polityka — gtownie w zakresie informacji, sporadycznie

za$ w dyskusjach lub bezposrednim angazowaniu si¢ w dziatania o charakterze politycznym.




Ocena kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego, zwlaszcza w wymiarze
informacyjnym, wypada nie najlepiej, co w pewnym stopniu moze wynika¢ stad, ze wybory
te majg wedlug Polakdéw nizszg range niz inne glosowania, a tym samym jako wydarzenie
polityczne w mniejszym stopniu absorbuja uwage opinii spolecznej. Dobra kampania
wyborcza moze jednak generowal zainteresowanie nawet mniej waznymi (w odczuciu
spotecznym) wyborami. Zdaniem ponad polowy obywateli tegoroczna kampania nie
zachecata do glosowania, a ponadto ogromna wigkszo$¢ badanych twierdzi, ze nie uzyskata

z niej wystarczajacych informacji o kandydatach w swoim okrggu wyborczym.

Opracowat

Michat FELIKSIAK
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Tabela 1
Czy, ogolnie rzecz biorgc, podczas kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie
Pan(i) o kandydatach startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym:
) W ogdle niczego Trudno Liczba os6b
duzo mato sie nie o
dowiedziate(a)m powiedziec
% % % %
Ogdtem 11 48 39 2 1043
Pte¢ Mezczyzni 12 48 37 2 499
Kobiety 11 48 40 1 544
Wiek 18-24 lata 12 48 37 3 122
25-34 7 54 38 1 209
3544 13 50 36 1 179
45-54 11 55 32 3 168
55-64 15 43 40 1 183
65 lat i wiecej 13 39 47 1 183
Miejsce Wies 11 47 41 1 402
zamieszkania Miasto do 19 999 11 43 44 2 163
20 000 — 99 999 13 53 32 1 192
100 000 — 499 999 11 54 35 1 186
500 000 i wigcej mieszk. 12 44 41 3 100
Wyksztatcenie Podstawowe / gimnazjalne 11 36 52 1 227
Zasadnicze zawodowe 8 49 41 2 258
Srednie 12 53 34 2 348
Wyzsze 17 53 29 1 211
Grupa spoteczna | Kadra kier., spec.
i zawodowa z wyzszym wykszt. 21 53 25 2 85
Sredni personel, technicy 12 63 23 2 54
Pracownicy adm.-biurowi 13 52 35 76
Pracownicy ustug 9 44 47 61
Robotnicy wykwalifikowani 12 42 45 1 114
Robotnicy niewykwalifik. 6 44 49 43
Rolnicy 4 55 41 40
Pracujagcy na wiasny rach. 2 63 31 4 52
Bezrobotni 12 53 33 3 97
Emeryci 14 39 46 2 222
Rencisci 11 46 39 3 65
Uczniowie i studenci 13 48 36 3 86
Gospodynie domowe i inni 2 58 40 49
Pracuje w: inst. panstw., publicznej 18 50 30 2 148
spoice wiascicieli
prywatnych i panstwa 7 57 36 90
sekt. pryw. poza rolnict. 10 49 41 1 244
prywatnym gosp. rolnym 4 57 38 41
Dochody na Do 500 zt 6 48 45 1 119
jedng osobe 501-750 9 51 39 1 106
751-1000 15 42 43 0 148
1001-1500 15 48 36 1 173
Powyzej 1500 zt 12 52 33 3 222
Ocena wtasnych | Zite 11 39 46 4 117
war. mater. Srednie 10 48 40 1 471
Dobre 13 51 35 1 455
Udziat w prakt. Kilka razy w tygodniu 19 38 42 1 44
religijnych Raz w tygodniu 11 52 36 2 486
1-2 razy w miesigcu 16 50 31 3 171
Kilka razy w roku 11 43 46 1 211
W ogole nie uczestniczy 7 44 47 1 132
Poglady Lewica 14 48 36 3 156
polityczne Centrum 11 48 39 2 366
Prawica 16 57 26 1 306
Trudno powiedzieé¢ 4 35 60 1 215




