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W skrécie

Najpopularniejszymi zZrédtami wiedzy o Niemcach i Niemczech dla
niemal szesciu na dziesieciu Polakéw s3 internet (59%) oraz programy

telewizyjne (57%).

Kontakty z Niemcami jako Zrddlo informacji o naszych zachodnich
sgsiadach wskazuje 13% ankietowanych. Jest to taki sam wynik, jaki
uzyskaliSmy w poprzednim badaniu przeprowadzanym w czerwcu

2016 roku.

Potowa Polakéw deklaruje, ze odwiedzilta Niemcy po 1989 roku, zas
niemal czterech na dziesieciu Polakow (38%) odwiedzito Niemcy

w ciagu trzech ostatnich lat.

Polacy najczesciej wyjezdzaja do Niemiec w celach turystycznych (37%)
oraz do rodziny lub znajomych (22%). Nadal do$¢ popularne sg wyjazdy

zarobkowe (18%).

Wiasne pobyty w Niemczech powoli stajg sie dla Polakéw istotnym
zrodlem wiedzy o Niemcach i Niemczech - ich znaczenie ro$nie

z kazdym kolejnym pomiarem.



Stosunki polsko-niemieckie to bardzo istotny temat w polityce ostatnich dziesiecioleci. Z jednej
strony Niemcy sg kluczowym partnerem gospodarczym Polski, z drugiej — nasze relacje naznaczone
s3 zasztosciami historycznymi, ktdre moga by¢ przeszkoda w budowaniu dobrosasiedzkich wiezi. To,
jaki charakter maja gtéwne zrédla wiedzy Polakéw o Niemcach i Niemczech, stanowi w duzej mierze
informacje o naturze naszych relacji. Wieksza liczba kontaktow bezposrednich moze sprzyjac wiekszej
otwartosci i zaufaniu, za$§ dominacja przekazéw zaposredniczonych (np. medialnych) lub opartych
na stereotypach historycznych moze wzmacnia¢ dystans pomiedzy analizowanymi grupami.
W pazdzierniku br. zapytaliSmy Polakow, z jakich Zrddel czerpig wiedze o naszych zachodnich

sgsiadach!. Podobne badanie realizowaliSmy niemal dekade temu — w 2016 roku2.

Najpopularniejszym zrédlem wiedzy o Niemczech i Niemcach jest internet (59%), a takze programy
telewizyjne (57%). W dalszej kolejnosci ankietowani wskazujg na rozmowy z rodzing (27%) oraz ze
znajomymi (25%). Nieco rzadziej badani wymieniaja wlasne pobyty w Niemczech (19%), jak rowniez
inne media - gazety i czasopisma (18%) oraz audycje radiowe (16%). Bezposrednie kontakty

z Niemcami stanowig zrddlo informacji dla 13% badanych.

W poréwnaniu z poprzednimi pomiarami systematycznie maleje znaczenie gazet i czasopism jako
zrodet wiedzy o Niemcach i Niemczech (spadek o 13 punktéw procentowych w stosunku do 2016 roku).
Zmniejszyla sie roéwniez rola programdéw telewizyjnych (spadek o 11 punktéw), ktdre podczas
poprzedniego badania stanowity podstawowe zrédto wiedzy na temat naszych zachodnich sasiadéw.
Najbardziej wzrosto natomiast znaczenie internetu (o 16 punktéw procentowych w poréwnaniu
z poprzednim badaniem), ksigzek (wzrost o 5 punktéw) czy wlasnych pobytow w Niemczech (wzrost
0 3 punkty). Warto zaznaczy¢, ze znaczenie osobistych wizyt w Niemczech rosnie systematycznie

z kazdym kolejnym badaniem.

' Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (426) przeprowadzono w ramach procedury mixed-mode na reprezentatywnej
imiennej prébie petnoletnich mieszkaricow Polski, wylosowanej z rejestru PESEL.

Kazdy respondent wybierat samodzielnie jedng z metod:

- wywiad bezposredni z udziatem ankietera (metoda CAPI),

- wywiad telefoniczny po skontaktowaniu sie z ankieterem CBOS (CATI) — dane kontaktowe respondent otrzymywat w liscie
zapowiednim od CBOS,

- samodzielne wypetnienie ankiety internetowej (CAWI), do ktorej dostep byt mozliwy na podstawie loginu i hasta przekazanego
respondentowi w liScie zapowiednim od CBOS.

We wszystkich trzech przypadkach ankieta miata taki sam zestaw pytan oraz strukture. Badanie zrealizowano w dniach
od 2 do 13 pazdziernika 2025 roku na prébie liczacej 901 oséb (w tym: 61,2% metoda CAPI, 22,5% — CATI i 16,3% — CAWI).

CBOS realizuje badania statutowe w ramach opisanej wyzej procedury od maja 2020 roku, w kazdym przypadku podajac proporcje
wywiaddw bezposrednich, telefonicznych i internetowych.

2 Zob. komunikat CBOS ,Kontakty Polakéw z Niemcami”, czerwiec 2016 (oprac. M. Bozewicz).



Wiedze o Niemcach i Niemczech z internetu czerpig najczesciej osoby w wieku 25-34 lat (82%),
atakze najmlodsi respondenci (78%). Jest on rdéwniez popularny wsrdd oséb z wyzszym
wyksztalceniem (74%). Zdecydowanie najrzadziej z tego medium w celu poszerzenia swojej wiedzy
o naszych zachodnich sgsiadach korzystaja najstarsi ankietowani (31%) oraz osoby z wyksztalceniem
podstawowym lub gimnazjalnym (33%). Biorac pod uwage miejsce zamieszkania respondentéw
mozna stwierdzi¢, ze zdecydowanie czesciej internet stanowi zrddlo informacji dla oséb
zamieszkujacych najwieksze miasta (69%), niz dla respondentéw mieszkajacych na wsi (53%) badz

w miastach liczacych ponizej 20 tys. mieszkancow (54%).

Programy telewizyjne to najczestsze zrddio informacji o Niemczech i Niemcach dla najstarszych
respondentéw (72%), osob z wyksztalceniem podstawowym lub gimnazjalnym (75%), a takze
emerytow (72%). Telewizja jako Zrddlo wiedzy wskazywana jest relatywnie rzadko przez uczniow
i studentéw (34%) czy — generalnie — najmtodszych respondentéw (41%). W badaniu widoczne s3 tez
réznice miedzy mieszkancami wsi oraz najwiekszych miast. Programy telewizyjne sa istotnym
zrédtem informacji o Niemcach i Niemczech dla mieszkancow wsi (65%), mieszkancy miast liczacych

powyzej 500 tys. mieszkancow czerpia informacje z telewizji stosunkowo rzadziej (51%).

Opowiadania i rozmowy z rodzing s3 bardziej istotnym Zrédtem informacji dla kobiet (30%) niz dla
mezczyzn (23%). To zrodlo wiedzy jest istotne réwniez dla najmtodszych badanych (39%), uczniow
i studentéw czy osdb z wyksztatceniem podstawowym (po 33%). Mniejsze znaczenie ma natomiast
dla os6b posiadajacych wyzsze wyksztalcenie (23%), w tym przedstawicieli kadry kierowniczej oraz

specjalistow z wyzszym wyksztalceniem (24%).

Z opowiadan i rozméw ze znajomymi wiedze o naszych zachodnich sgsiadach czerpig czesciej niz inne
grupy najmtodsi respondenci (47%), studenci (44%) oraz robotnicy niewykwalifikowani (41%).
Rzadziej natomiast to zrodto wskazuja najstarsi ankietowani (17%), osoby z wyksztatceniem

podstawowym lub gimnazjalnym (15%) oraz emeryci (17%).

Wiasne pobyty w Niemczech sg ponad dwukrotnie czesciej wskazywane jako zrddlo wiedzy przez
mezczyzn niz kobiety (27% wobec 11%). Czynnikiem réznicujacym jest rowniez wyksztalcenie. Osoby
z wyksztalceniem wyzszym wskazuja pobyty w Niemczech jako istotne zrddlo informacji prawie
pieciokrotnie czeSciej niz osoby z wyksztalceniem podstawowym (odpowiednio 24% wobec 5%).
Wsrod poszczegdlnych grup zawodowych stanowia one czestsze niz przecietnie Zrodlo wiedzy

zarowno dla kadry kierowniczej, jak i robotnikéw wykwalifikowanych (po 28% wskazan).

Gazety i czasopisma rzadziej niz przecietnie stanowia zrédito informacji dla mtodszych grup
respondentéw (1824 i 25-34 lat). Rzadziej czerpia z nich informacje réwniez osoby mieszkajace na
wsi (12%) w poréwnaniu z osobami zamieszkujagcymi najwieksze miasta (29%). Czynnikiem
réznicujagcym jest w tym przypadku takze poziom wyksztatcenia. Wéréd oséb z wyksztatceniem
wyzszym niemal trzech na dziesieciu respondentéow deklaruje, ze czerpie informacje o Niemczech
i Niemcach z gazet i czasopism (29%). W grupie ankietowanych majacych wyksztalcenie podstawowe

lub gimnazjalne takich deklaracji jest blisko sze$¢ razy mniej (5%).

Kontakty i rozmowy z Niemcami stanowig zrédto informacji znacznie czesciej dla mezczyzn (19%)

niz dla kobiet (7%). Czynnikami réznicujagcymi sg w tym przypadku réwniez miejsce zamieszkania



oraz wyksztalcenie. Niemal co pigta osoba (18%) mieszkajagca w miescie liczacym ponad 100 tys.
mieszkancow deklaruje, ze czerpie wiedze o Niemcach i Niemczech z bezposrednich kontaktow
i rozméw z Niemcami (18%). W przypadku mieszkancéw wsi odsetek ten jest o 10 punktow
procentowych nizszy (8%). Badani z wyksztalceniem wyzszym deklaruja natomiast, ze kontakty
i rozmowy z Niemcami stanowig dla nich zrédlo wiedzy o Niemcach i Niemczech ponad szesciokrotnie

czesciej (20%) niz osoby z wyksztalceniem podstawowym lub gimnazjalnym (3%).
CBOS
RYS. 1. Skad, przede wszystkim, czerpie Pan(i) wiedze o Niemczech i Niemcach?
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OSOBISTE KONTAKTY POLAKOW Z NIEMCAMI

Potowa Polakéw odwiedzita Niemcy po 1989 roku — w poréwnaniu z ostatnim pomiarem jest to wzrost
0 10 punktéw procentowych3. Pierwszy raz w historii prowadzonych przez nas pomiaréw odsetek
osob, ktore wyjezdzaly do Niemiec po 1989 roku, oraz tych, ktdrzy nie mieli takiej okazji, jest

identyczny.

CBOS

RYS. 2. Czy byl(a) Pan(i) w Niemczech po roku 1989?
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Wsrod ankietowanych, ktérzy zadeklarowali, Ze po 1989 roku wyjezdzali do Niemiec, 13% wskazato,
Ze wyjazd ten nastgpil do roku 2003, a wiec przed wstapieniem Polski do Unii Europejskiej. Po akcesji
czesto$¢ wyjazdow w istotny sposdb nie zmienita sie — w latach 2004-2010 do Niemiec wyjechato
12% respondentéw. Znaczacy wzrost deklaracji dotyczacych wyjazdéw zaczyna byé widoczny
w kolejnej dekadzie*. Najwieksze nasilenie wizyt Polakéw w Niemczech obserwujemy w okolicach
2020 roku - ogdétem ponad polowa respondentdéw (51%) jako date swojego ostatniego pobytu
w Niemczech podaje ten wtasnie rok lub lata pdzniejsze, zas niemal cztery na dziesie¢ osdb (38%) rok
2023 lub kolejne lata. Ogotem w latach 2021-2025 wyjazdy do Niemiec zadeklarowato 47% osdb
sposrod tych, ktére po 1989 roku przekraczaly granice polsko-niemiecky. Pokazuje to wzrost

intensywnosci kontaktéw, z jakim mamy do czynienia w ostatnim czasie.

CBOS

RYS. 3. Rok ostatniej wizyty w Niemczech

DEKLARACJE RESPONDENTOW, KTORZY PO 1989 ROKU BYLI W NIEMCZECH (N=442)

= 1989-2003 = 2004-2010 2011-2020 = 2021-2025

3 Zob. komunikat CBOS ,Kontakty Polakéw z Niemcami”, czerwiec 2016 (oprac. M. Bozewicz).

4 W jakiej$ mierze mozna to wigzaé z faktem, ze 1 maja 2011 roku niemiecki rynek pracy zostat w petni otwarty dla obywateli
Polski. Wyeliminowano wéwczas konieczno$¢ uzyskiwania zezwoler na prace i wprowadzono zasadg swobodnego przeptywu
pracownikow.



Jezeli przyjrzymy sie powodom wizyt Polakéw w Niemczech, to najczesciej sg to wyjazdy turystyczne
(37%), zas w dalszej kolejnosci wyjazdy do rodziny lub znajomych (22%). Na trzecim miejscu
respondenci wskazuja pobyty w celach zarobkowych (18%), a nastepnie wyjazdy stuzbowe (9%).
Pozostate rodzaje wizyt w Niemczech (ktérych celem s3: zakupy, edukacja, imprezy sportowe lub

kulturalne) wymieniane s3 przez respondentéw zdecydowanie rzadziej — ponizej 5% wskazan.

W pordéwnaniu z badaniem realizowanym w 2016 roku’ wzrosta liczba wyjazdéw turystycznych
(o 6 punktéw procentowych), a takze wyjazdéw zarobkowych — na state lub sezonowo (o 2 punkty).

Polacy rzadziej wyjezdzajg natomiast do rodziny i znajomych (spadek o 10 punktow).

Do Niemiec po 1989 roku czesciej wyjezdzaja mezczyZzni (58%) niz kobiety (42%). Czesciej niz
przecietnie za nasza zachodnia granice wyjezdzaja réwniez osoby w wieku 25-34 lat (60%) oraz

mieszkancy najwiekszych miast (63%).

Odsetek respondentéw, ktérzy po 1989 roku wyjezdzali za nasza zachodnig granice, ro$nie wraz
z wyksztatceniem. Wérdd oséb z wyksztatceniem podstawowym lub gimnazjalnym wyjazd do Niemiec
po 1989 roku deklaruje 17% badanych, zas w grupie badanych z wyksztalceniem wyzszym — az 71%.
Niemcy w tym samym czasie odwiedzito rowniez wiecej niz cztery na dziesiec¢ 0séb z wyksztatceniem

zawodowym (41%) oraz $rednim (46%).

Wyjazdy do Niemiec po 1989 roku s3 czesciej niz przecietnie deklarowane takze przez przedstawicieli
kadry kierowniczej i specjalistow z wyzszym wyksztatceniem (77%), osoby o najwyzszych dochodach

per capita (77%) oraz badanych pracujacych na wlasny rachunek (64%).

Relatywnie najrzadziej wizyty w Niemczech deklarujg ankietowani w wieku 65 lat i starsi (36%),

emeryci (36%) i osoby zajmujace sie domem (38%).

5 Zob. komunikat CBOS ,Kontakty Polakéw z Niemcami”, czerwiec 2016 (oprac. M. Bozewicz). Odpowiedzi na to pytanie nie sg
w petni poréwnywalne w czasie ze wzgledu na pewne zmiany w kafeterii.
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RYS. 4. Jaki byt gtéwny powdd Pana(i) ostatniej wizyty w Niemczech? Czy byt to:
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Jak zmienialy sie powody wyjazdéw Polakéw do Niemiec na przestrzeni lat? Tabela 1 pokazuje duzy
wzrost odsetka wyjazdéw o charakterze turystycznym lub rekreacyjnym po wstapieniu Polski do Unii
Europejskiej w 2004 roku, co mozna tlumaczy¢ zniesieniem czeSci formalno$ci zwigzanych
z przekraczaniem zachodniej granicy®. Kolejng zauwazalng kwestiq jest spadek udzialu procentowego

wyjazdéw turystycznych po 2020 roku, co mozna wigzaé np. z ogélnym wzrostem liczby wyjazdéw

6 Po przystapieniu Polski do Unii Europejskiej 1 maja 2004 roku procedury na przej$ciach granicznych zostaty w znaczacy sposéb
uproszczone. Do przekroczenia granicy wystarczyt wazny dowdd osobisty (wczesniej paszport), skrocit sie takze czas
oczekiwania na przejsciach granicznych, kontrole miaty czgsto charakter symboliczny. Petna swoboda przekraczania granic
(bez kontroli) nastapita po wejsciu Polski do strefy Schengen w 2007 roku.



w poszczegllnych kategoriach (zwlaszcza wyjazdéw zarobkowych - wzrost o 5 punktéw
procentowych w okresie 2021-2025 w stosunku do okresu poprzedniego). Po 2020 roku obserwujemy
rowniez wzrost odsetka wyjazdow stuzbowych, co przypuszczalnie mozna tlumaczy¢ rozwojem

kontaktéw biznesowych pomiedzy polskimi a niemieckimi przedsiebiorstwami.

Rok ostatniej wizyty w Niemczech

Powdd ostatniej wizyty 1989-2003 2004-2010 2011-2020 2021-2025
procentowanie w kolumnach

Wyjazd turystyczny, zwigzany ze zwiedzaniem,
wypoczynkiem, rekreacja 28 39 43 35
Wyjazd do rodziny, znajomych 18 20 23 23
Wyjazd zarobkowy, praca stata lub sezonowa 33 15 13 18
Wyjazd stuzbowy 7 4 9 12
Byte(a)m w Niemczech tylko przejazdem 5 4 2 5
Wyjazd na zakupy 2 7 3 1
Wyjazd o innym charakterze 2 2 2 4
Wyjazd zwigzany z edukacja: studia, stypendium
naukowe, wymiana szkolna/studencka 5 1 1
Wyjazd na mecz lub inne wydarzenie sportowe 0 6 4
Wyjazd na koncert lub inne wydarzenie kulturalne 0 4 1 2

Procenty moga nie sumowac sie do 100 ze wzgledu na zaokraglenia

* % Kk

Pierwszy raz w historii prowadzonych przez nas pomiaréw liczba oséb, ktére po 1989 roku wyjezdzaty
do Niemiec, zréwnata sie z liczbg respondentéw, ktérzy w tym samym okresie nie odwiedzali naszych
zachodnich sgsiadéw. Niemcy, zwtaszcza od poczatku biezacej dekady, sa dla wielu Polakow celem
wyjazdow - przede wszystkim turystycznych. W ostatnim czasie nieco rzadziej niz podczas

poprzedniego badania ankietowani wyjezdzaja natomiast do rodziny i znajomych.

Dla blisko dwdch na dziesieciu badanych Niemcy stanowia cel podrdzy zarobkowych. Paradoksalnie
wyjazdy zarobkowe stanowily najczestsza kategorie wyjazdow Polakéw do Niemiec jeszcze przed
akcesja Polski do UE, zas po 2004 roku pozostaly wprawdzie istotng kategoria, jednak pod wzgledem
czestosci ustapily miejsca zaréwno wyjazdom turystycznym, jak i wyjazdom do rodziny lub
znajomych. Wigzaé to nalezy ze wzrostem ogélnej liczby wizyt Polakéw w Niemczech i wiekszym
zréznicowaniem rodzajow wyjazdéw za zachodnig granice. Dobrym tego przykladem jest chocby

wspomniana wcze$niej tendencja zwyzkowa wyjazdéw stuzbowych do Niemiec.

Wlasne pobyty w Niemczech powoli staja sie dla Polakow istotnym Zrédiem wiedzy o Niemcach
i Niemczech - ich znaczenie ro$nie w kazdym z kolejnych pomiaréw. Najwazniejszym zrodtem
wiedzy o naszych zachodnich sasiadach jest jednak obecnie internet, co mozna tlumaczy¢ ogdlnym

wzrostem znaczenia tego medium w wielu obszarach zycia spolecznego.



