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jak okreslilismy podzial

Wskaznik optymizmu konsumenckiego okreslany jest czynnikiem
Biezqcy Wskaznik Ufnosci Konsumenckiej (BWUK)

W badaniu TGI, w roku 2012 — mediana wskaznika wynosita:

1Gi° BWUK - 200%

okreslone na probiee 30 031 0sob, wieku 15-75 lat

Ogot badanych podzielilismy na 3 grupy:

=

Optymisci, to osoby o wskazniku od -10% wzwyz
Stanowig oni 30,4% badanych

Neutralni, to osoby o wskazniku od -30% do -11 %
Stanowig oni 37,2% badanych

Pesymisci, to osoby o wskazniku -31% i nizszym
Stanowig oni 32,4% badanych

Badanie TGl w Polsce to cykliczne badanie prowadzone przez Millward Brown. Realizowane jest na prébie powyzej 30 & MillwardBrown
| tysiecy 0s6b rocznie. Osoby zapraszane do badania stanowig odzwierciedlenie populacji 0sob w wieku 15-75 lat.
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Podstawa analizy, Millward Brown TGl rok 2012, n=30 031, minimalna wielko$¢ prezentowanej podgrupy n=3 600
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gdzie mieszkaja
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mapa pokazuje wojewddztwa, w ktorych odsetek osob kwalifikowanych do grupy
Optymistow lub Pesymistow jest wyzszy niz dla Sredniej ogélnokrajowej

4 Podstawa analizy, Millward Brown TGl rok 2012, n=30 031, minimalna wielko$¢ prezentowanej podgrupy n=1 200 & Millward



jakie zalezno$ci mozna wyodrebni¢

dochod netto gospodarstwa domowego
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Podstawa analizy, Millward Brown TGl rok 2012, n=30 031, minimalna wielko$¢ prezentowanej podgrupy n=1 500

status zawodowy

wyzszy udziat Optymistow

‘= (38%) wsrod wiascicieli prywatnych firm
= (40%) wsrdd studentow i uczniow

wyzszy udziat Pesymistow

= (39%) wérdd bezrobotnych
‘- (40%) wsrdd emerytdw i rencistoéw

& MillwardBrown



co konsumuje zadowolony Polak

Czesciej ...

* kupuje ubrania

* kupuje buty

* kupuje ptyty, muzyke, filmy

* ma nowszy samochdd (i w ogole
ma samochod)

* nowszy i lepszy sprzet
elektroniczny

* W ciggu ostatnich 12 miesiecy kupit
nowe meble czy sprzet
gospodarstwa domowego

* zdecydowanie czesciej mysli o
zakupie mieszkania czy domu

Czesciej ...
* chodzi do kawiarni, zarowno tych lokalnych jak i
sieciowych
« jada w restauracjach i barach
* chodzi do kina
 zamawia jedzenie na telefon
* Wwyjezdza na wakacje
chodzi na koncerty

6 Podstawa analizy, Millward Brown TGl rok 2012 . @ MillwardBrown
[ Wspodtzalezno$c oparta na korelacji wskaznika BWUK, na poziomie ufno$ci 99%, podstawa min n=5 000.



opinie ...

Trendy konsumenckie nie dotyczq tylko miodych, pomimo ze wsrod nich mozna znalezé najwiecej
optymistow.

Ponizsze opinie zostaly przeanalizowane na ogéle badanych ale takze sprawdzone i potwierdzone w
grupie wiekowej 0séb dojrzatych — w wieku 45 lat 1 wiece;.

a= Pesymisci “= Optvmisci
- 3 PTymiISCI
szukaja oszczednosci i lubig nowosci... Czes,ggj?j;;ﬁ;g;zggea:i; saim
) ) KupLi dukt o /
kontroluja wydatki RIS [POC A e do korica potrzebne, kupujg drobiazgi i

ich znajomi, sg zorientowani w nowych
produktach, testujg na przykfad nowe
drinki

Szukajg produktow po obnizonych
cenach, rozwazniej wydajg pienigdze
niz kiedys, planujg zakupy domowe co
do grosza

gadzety, starajq sie podgzac za moda.

wydaja pienigdze
,Na siebie”

w tym na kosmetyki czy artykuty
higieny osobistej

mniej internetowi
rzadziej korzystajq z sieci internet, a co
za tym idzie, rzadziej wykorzystuja jg
do pozyskiwania informacji

wydarzenia kulturalne
interesujq sie sztuka, kinem, muzyka...

otwarci
czesciej twierdzg ze lubig ryzyko,
Szukajg nowych przezyc¢ i majq
nadzieje na osiggniecie wysokiej
pozycji w zyciu

spoteczni

czesciej myslg o zagrozeniu
Srodowiska naturalnego, zwolenni
réwnosci spofecznej

bardziej tradycyjni
wiara jest wazna, lubig spedzac czas w
domu

zréznicowanie opinii okre$lono na poziomie istotnej i znaczacej roznicy Srednich dla szczegdétowych stwierdzen na :
7 | 5cio stopniowej skali akceptacji. Podstawa max n=30 031 do min n= 2300 dla podgrup analizowanych ® MillwardBrown



polskie
badania

opracowanie Millward Brown na podstawie danych pr caytelnicewa

czy czytajg prase

a Bycie pesymistq bqdz optymistq, nie wplywa na to czy ogolnie
czyta sie prase, czy tez nie.

. o tytuty czesciej czytane przez osoby o zabarwieniu ‘_
)= tytuly czeSciej czytane przez osoby o zabarwieniu wskaznika ufnosci konsumenckiej optymistycznym Bl
= wskaznika ufnosci konsumenckiej pesymistycznym
metro
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8 Wskaznik CCS dla danych roku 2012, tylko dla tytutow o podstawie n=500+, zabarwienie opisane jako istotne statystycznie .
odchylenie profilu czytelnikéw danego tytutu, roznica istotna na poziome udziatu pesymistow i optymistow ® MillwardBrown




inwestycje

Wsréd 600 osob, ktore zadeklarowatly ze inwestujqg na
Warszawskiej Gieldzie Papieréow WartosSciowych

tylko 16% charakteryzuje negatywna postawa,
zas 52% to Optymisci

przy czym udzial Optymistow, wsrod posiadajqcych lokaty
terminowe - nie odbiega od Sredniej

& MillwardBrown






